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I. SZCZEGOLOWA OCENA STANU PRAWNEGO REGULUJACEGO
SYTUOWANIE TABLIC I URZADZEN REKLAMOWYCH

1. UWAGI OGOLNE:

Pomimo wej$cia w Zycie nowej regulacji prawnej jaka jest ustawa z dnia 24
kwietnia 2015 r. o zmianie niektérych ustaw w zwiqzku ze wzmocnieniem narzedzi
ochrony krajobrazu, na dzien dzisiejszy zagadnienie to podlega nadal regulacjom
okreslonym w Kilkunastu aktach prawa, w tym prawa ogdlnego ustaw
i rozporzadzen wykonawczych oraz aktow prawa miejscowego, tj. uchwatom Rady
Miejskiej oraz zarzadzeniom Prezydenta Miasta.

Podstawowe akty prawa, to 10 ustaw, ktdre normujg proces umieszczenia reklamy na
obiektach i terenach oraz ustanawiajg ochrone Kkrajobrazu. Ponizej zostaty omdéwione
regulacje dotyczace wytacznie zmian wprowadzonych nowg ustawa.

Ustawa, o ktérej mowa powyzej, wprowadzita nastepujace definicje do ustawy o
planowaniu i zagospodarowaniu przestrzennym:

» '"reklama" - nalezy przez to rozumie¢ upowszechnianie w jakiejkolwiek
wizualnej formie informacji promujacej osoby, przedsiebiorstwa, towary, ustugi,
przedsiewziecia lub ruchy spoteczne;

> "tablica reklamowa"” - nalezy przez to rozumie¢ przedmiot materialny
przeznaczony lub stuzacy ekspozycji reklamy wraz z jego elementami
konstrukcyjnymi i zamocowaniami, o ptaskiej powierzchni stuzacej ekspozycji
reklamy, w szczegélnoSci baner reklamowy, reklame naklejang na okna
budynkow i reklamy umieszczane na rusztowaniu, ogrodzeniu lub wyposazeniu
placu budowy, z wylgczeniem drobnych przedmiotow codziennego uzytku
wykorzystywanych zgodnie z ich przeznaczeniem;

» "urzqdzenie reklamowe" - nalezy przez to rozumie¢ przedmiot materialny
przeznaczony lub stuzacy ekspozycji reklamy wraz z jego elementami
konstrukcyjnymi i zamocowaniami, inny niz tablica reklamowa, z wytaczeniem
drobnych przedmiotéow codziennego uzytku wykorzystywanych zgodnie z ich
przeznaczeniem;

> "szyld" - nalezy przez to rozumie(¢ tablice reklamowg lub urzadzenie reklamowe
informujaca o dziatalno$ci prowadzonej na nieruchomosci, na ktoérej ta tablica
reklamowa lub urzgdzenie reklamowe sie znajduja;

» "krajobraz" - nalezy przez to rozumie( postrzegang przez ludzi przestrzen,
zawierajaca elementy przyrodnicze lub wytwory cywilizacji, uksztattowana w
wyniku dziatania czynnikdéw naturalnych lub dziatalnos$ci cztowieka;

» "krajobraz priorytetowy"” - nalezy przez to rozumie¢ krajobraz szczeg6lnie
cenny dla spoteczenstwa ze wzgledu na swoje wartosci przyrodnicze, kulturowe,
historyczne, architektoniczne, urbanistyczne, ruralistyczne lub estetyczno-
widokowe, i jako taki wymagajacy zachowania lub okreslenia zasad i warunkow
jego ksztaltowania.
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2. USTAWY - PRZEPISY PRAWA POWSZECHNIE OBOWIAZUJACEGO - glowne
zalozenia nowych regulaciji.

2.1 Ustawa z dnia 17 czerwca 1966 r. o postepowaniu egzekucyjnym w administracji.
Zmiany dotycza uproszczenia mandatowania w procesie egzekucji decyzji

administracyjnych. Wprowadza jednokrotne mandatowanie (grzywna w celu
przymuszenia) przed zastosowaniem dalszych $rodkéw egzekucji, co skraca czas
wyegzekwowania decyzji nakazujgcej np. usuniecia reklamy.

Zgodnie z art. 121 § 2. ustawy natozona grzywna nie moze przekraczac¢ kwoty 10 000 zt, a
w stosunku do oséb prawnych i jednostek organizacyjnych nieposiadajgcych osobowosci
prawnej kwoty 50 000 zt.

2.2 Ustawa z dnia 20 maja 1971r. - Kodeks wykroczen.
Zmiang ustalono dodatkowo przepadek przedmiotéw stuzacych do popetnienia

wykroczenia chocby nie byly wtasnosciq sprawcy oraz wprowadza kare ograniczenia

wolnosci lub grzywny w przypadku umieszczenia reklamy w pasach drogowych
niezgodnie z regulacjami ustawy o drogach publicznych. Dodatkowo wprowadzono
kare za podzeganie i pomocnictwo przy nastepujacym dziataniu sprawcy:

Art. 63a. [Bezprawne ogtoszenia]

$ 1. Kto umieszcza w miejscu publicznym do tego nieprzeznaczonym ogtoszenie, plakat,
afisz, apel, ulotke, napis lub rysunek albo wystawia je na widok publiczny w innym miejscu
bez zgody zarzqdzajgcego tym miejscem, podlega karze ograniczenia wolnosci albo
grzywny.

§ 1la. PodZeganie i pomocnictwo sq karalne.

$ 2. W razie popetnienia wykroczenia mozna orzec przepadek przedmiotéw stuzqcych lub
przeznaczonych do popetnienia wykroczenia, chocby nie stanowily wtasnosci sprawcy,
oraz nawiqzke w wysokosci do 1500 ztotych lub obowiqzek przywrécenia do stanu
poprzedniego.

Art. 63b. 6 [Sprzeczne z prawem umieszczanie reklam w poblizu drég publicznych]

$ 1. Kto umieszcza reklame, o ktérej mowa w art. 4 pkt 23 ustawy z dnia 21 marca 1985'r.
o drogach publicznych (Dz. U. z 2015 r. poz. 460 i 774) z naruszeniem warunkow jej
sytuowania okreslonych w art. 42a tej ustawy, o gabarytach wiekszych niz dopuszczalne
lub wykonane z wyrobdéw innych niz dopuszczalne, podlega karze ograniczenia wolnosci
albo grzywny.

§ 2. PodZeganie i pomocnictwo sq karalne.

§ 3. W razie popetnienia wykroczenia mozna orzec przepadek przedmiotéw stuzqcych lub
przeznaczonych do popetnienia wykroczenia, cho¢by nie stanowity wtasnosci sprawcy, lub
obowiqzek przywrdcenia do stanu poprzedniego.

2.3 Ustawa z dnia 21 marca 1985 o drogach publicznych.

- ustawa poszerza i usciSla definicje reklamy, odsytajac do ustawy o planowaniu
i zagospodarowaniu i innych, co daje jednoznaczno$¢ w rozumieniu co jest reklamg w
odniesieniu do innych ustaw i procesach tworzenia prawa miejscowego i jego egzekucji
tj.

"23) reklama - umieszczone w polu widzenia uzytkownika drogi tablica reklamowa lub
urzqdzenie reklamowe w rozumieniu art. 2 pkt 16b i 16¢ ustawy z dnia 27 marca 2003 r. o
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planowaniu i zagospodarowaniu przestrzennym (Dz. U. z 2015 r. poz. 199, 443 i 774), a
takze kazdy inny nosnik informacji wizualnej, wraz z jej elementami konstrukcyjnymi i
zamocowaniami, niebedqcy znakiem drogowym, o ktérym mowa w przepisach wydanych
na podstawie art. 7 ustawy z dnia 20 czerwca 1997 r. - Prawo o ruchu drogowym (Dz. U. z
2012 r. poz. 1137, z pézn. zm. 4 ), ustawionym przez gmine znakiem informujgcym o
obiektach zlokalizowanych przy drodze, w tym obiektach uzytecznosci publicznej, znakiem
informujgcym o formie ochrony zabytkéw lub tablicq informacyjnqg o nazwie formy
ochrony przyrody w rozumieniu art. 115 ustawy z dnia 16 kwietnia 2004 r. o ochronie
przyrody (Dz. U. z 2013 r. poz. 627, z pézZn. zm. 5 )

- wprowadza dodatkowa norme cywilno - prawng na podstawie, ktérej mozna
sytuowac tablice i urzadzenia reklamowe tj. Zarzadca drogi moze zawiera¢ umowe z
Podmiotem ustalajgc optaty. Dotychczas mogt naliczy¢ optaty za zajecie pasa drogowego
w formie decyzji administracyjnej. Optata moze by¢ réwna lub wieksza w odniesieniu do
optaty wynikajacej z naliczenia jak za zajecie pasa drogowego;

"2c. W granicach miast na prawach powiatu tablice reklamowe i urzqdzenia reklamowe mogq by¢
umieszczane na gruntach, o ktérych mowa w ust. 1, na podstawie odptatnej umowy
cywilnoprawnej w wypadkach uzasadnionych wzgledami funkcjonalnymi, w szczegdlnosci
wowczas gdy takie tablice lub urzqdzenia sq umieszczone na wiatach przystankowych lub
obiektach matej architektury.

2d. Wartos¢ Swiadczen pienieznych lub niepienieznych przystugujqcych zarzqdowi drég w sytuacji,
o0 ktorej mowa w ust. 2c, nie moze by¢ nizsza niz wysokos¢ optaty za zajecie pasa drogowego, ktora
miataby zastosowanie w przypadku danej tablicy reklamowej lub urzgdzenia reklamowego
umieszczanych na podstawie decyzji, o ktérej mowa w art. 40 ust. 1.";

- optata moze byc¢ powiekszona o optate reklamowg jezeli gmina uchwali takg;

- Zarzadca drogi moze odmdwi¢ umieszczenia reklamy w pasie drogowym jezeli nie
speinia ona warunkéw okres$lonych w ustawie;

w art. 39:

" Art. 39 ust. 3. W szczegdlnie uzasadnionych przypadkach lokalizowanie w pasie
drogowym obiektéw budowlanych lub urzqdzen niezwiqzanych z potrzebami zarzqdzania
drogami lub potrzebami ruchu drogowego oraz reklam, moze nastqpi¢ wytqcznie za
zezwoleniem wtasciwego zarzqdcy drogi, wydawanym w drodze decyzji administracyjnej -
zezwolenie nie jest wymagane w przypadku zawarcia umowy, o ktérej mowa w ust. 7 lub w
art. 22 ust. 2, 2a lub 2c. Jednakze wtasciwy zarzqdca drogi:

2) odmawia wydania zezwolenia na umieszczenie w pasie drogowym reklam, jezeli ich
umieszczenie mogtoby powodowac niszczenie lub uszkodzenie drogi i jej urzqdzen, lub
zmniejszenie jej trwatosci, lub zagrazac¢ bezpieczenistwu ruchu drogowego oraz w
przypadkach, gdy reklamy nie spetniajg warunkoéw, o ktérych mowa w art. 42a.”;

- ustawa zwalnia z optat tablice informacyjne o nazwie form ochrony przyrody
i zabytkow;

- szczegotowo reguluje zasady umieszczenia reklam Swietlnych i ich poziomu iluminacji
m.in.
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"Art. 42a. 2. W przypadku reklam umozliwiajqcych biezZqgcq zmiane informacji wizualnej:

1) niedopuszczalne jest wyswietlanie ruchomych obrazéw;

2) niedopuszczalne jest stosowanie efektow wizualnych i przerw pomiedzy kolejno wyswietlanymi
informacjami;

3) minimalny czas prezentacji informacji wizualnej musi by¢ dtuzszy niz 10 sekund.

2.4. Ustawa z dnia 12 stycznia 1991 r. o _podatkach i optatach lokalnych.

- wprowadzono nowg regulacje w postaci dodatkowej optaty reklamowej od
umieszczenia tablic reklamowych lub urzadzen reklamowych, ktérg moze Rada Gminy
wprowadzi¢ w drodze uchwaty;

Art. 17a) ust. 2. Optata reklamowa moze by¢ pobierana jedynie na obszarach, dla ktérych
obowiqzujq zasady i warunki sytuowania obiektéow matej architektury, tablic
reklamowych i urzqdzen reklamowych oraz ogrodzen.

- optata moze by¢ wprowadzona wytgcznie na obszarach dla ktérych wczesniej Rada
Gminy uchwali zasady i warunki sytuowania obiektéw matej architektury, tablic
reklamowych i urzqdzen reklamowych oraz ogrodzen;

- ustawa $cisle okres$la kogo nalezy obcigzy¢ optatg i zasady pobierania optat przy
zréznicowanym stanie wtadania nieruchomos$cig na ktérej umieszczone sg urzadzenia
reklamowe, jeZeli zgodnie z art. "Art. 17a. ust. 3 na tych nieruchomosciach lub obiektach
budowlanych znajdujq sie tablice reklamowe lub urzqdzenia reklamowe, niezaleznie od
tego czy na tablicy reklamowej lub urzgdzeniu reklamowym eksponowana jest reklama.

- stanowi wylaczenia z oplat oraz pozwala na zréznicowanie optat w zaleznosci od
wielko$ci i potozenia reklamy;

Art. 17 a ust. 5. Optaty reklamowej nie pobiera sie jezeli tablice reklamowe lub urzgdzenia
reklamowe, o ktérych mowa w ust. 2:

1) nie sq widoczne z przestrzeni dostepnych publicznie;

2) stanowiq szyld, o ile jest on zgodny z zasadami i warunkami sytuowania obiektéw matej
architektury, tablic reklamowych i urzqdzen reklamowych oraz ogrodzen;

3) sq realizacjq obowiqzku natoZonego przepisami prawa;

4) stuzq wytqcznie do upowszechniania informacji:

a) trwale upamietniajqcej osoby, instytucje lub wydarzenia,

b) o charakterze religijnym, zwiqzanym z dziatalnosciq kosciotow lub innych zwiqzkéw
wyznaniowych, jezeli tablica reklamowa lub urzqdzenie reklamowe sytuowane sq w granicach
terendw uzytkowanych jako miejsca kultu i dziatalnosci religijnej oraz cmentarzy.

- optata reklamowa jest dochodem Gminy;

art. 19, mowi, ze:

- stawka czesci statej optaty reklamowej nie moze przekroczy¢ 2,50 zt dziennie,

- stawka czesci zmiennej optaty reklamowej nie moze przekroczy¢ 0,20 zt od 1 m? pola powierzchni
tablicy reklamowej lub urzqdzenia reklamowego stuzqcych ekspozycji reklamy dziennie; ",

- Rada Gminy moze ustanowi¢ obowigzek sktadania deklaracji na optate reklamowsa,
ktérg podmioty beda musialy sktada¢ organowi podatkowemu, okre$lajac wzor
formularza, tryb i termin sktadania.



2.5. Ustawa z dnia 7 lipca 1994 r. - Prawo budowlane.

- uzupetniono definicje budowli o tablice reklamowe i urzadzenia reklamowe,

- uzupetliono procedury okre$lone w ustawie a zwigzane ze sprawdzaniem
dokumentacji lub dziataniami z zakresu nadzoru o uwzglednienie przepisow
wynikajgcych nie tylko z planéw miejscowych ale i z innych aktéw prawa miejscowego;
oznacza to konieczno$¢ uwzglednienia przez organ wydajacy pozwolenie na budowe
ustalen np. uchwaty o zasadach i warunkach sytuowania obiektéw matej architektury,
tablic reklamowych i urzqdzen reklamowych oraz ogrodzen.

W obecnym stanie prawnym instalowanie tablic i urzqdzen reklamowych, z
wyjatkiem usytuowanych na obiektach wpisanych do rejestru zabytk6w w rozumieniu
przepisbw o ochronie zabytkdéw i opiece nad zabytkami oraz z wyjatkiem reklam
Swietlnych i podswietlanych usytuowanych poza obszarem zabudowanym w
rozumieniu przepiséw o ruchu drogowym, wymaga dokonania zgloszenia w trybie
ustawy Prawo budowlane. Pozostate wymagaja pozwolenia na budowe (art.29 ust.2 pkt.
6, art. 30 ust.1 pkt.2).

2.6. Ustawa z dnia 27 kwietnia 2001r. - Prawo ochrony srodowiska .

Zmiana okre$la sposob finansowania ,audytéw krajobrazowych” opracowywanych
przez Zarzad Wojewoddztwa, jako finansowanie ochrony $rodowiska i gospodarki
wodnej.

2.7. Ustawa z dnia 27 marca 2003r. o planowaniu i zagospodarowaniu przestrzennym;

W ustawie tej wprowadzono najwiecej zmian, ktore dadza gminie narzedzia do ochrony
krajobrazu przed chaosem reklamowym jak i narzedzia egzekucji administracyjnej
uchwalonego prawa:

- w ustawie dodano definicje: reklamy, tablicy reklamowej, urzgdzenia reklamowego,
szyldu, krajobrazu, krajobrazu priorytetowego;

- w studium uwarunkowan i kierunkéw zagospodarowania przestrzennego gminy :

e ustawa naklada obowigzek uwzglednienia uwarunkowan nie tylko krajobrazow
kulturowych, ale w ogole krajobrazu oraz warunkéw wynikajacych z audytow
krajobrazowych, oraz okreSlenia kierunkow wynikajagcych z audytu
krajobrazowego;

- w planie miejscowym :

e wszedzie, gdzie ustawa nakazuje ustanowi¢ ochrone krajobrazu kulturowego
uzupeiniono o ochrone krajobrazu w znaczeniu definicji zawartej w ustawie oraz
obowigzkowo w planie natoZzono obowigzek ustalenia zasad ksztattowania
krajobrazu;

e w planie natozono obowigzek wyznaczenia granic krajobrazéw priorytetowych
okreslonych w audycie i planie wojewdédztwa;

e projekty miejscowych planéw dodatkowo nalezy uzgodni¢ z Zarzadem
Wojewddztwa w zakresie wynikoéw audytu krajobrazowego;

e 7z zakresu planéw miejscowych wykre$lono mozliwos¢ okreslania zasad
i warunkéw sytuowania obiektéw matej architektury, tablic i urzgdzen
reklamowych oraz ogrodzen, ich gabaryty, standardéw jakoSciowych oraz
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rodzajéw materiatéw budowlanych, z jakich mogq by¢ wykonane; przenoszac ten
element do odrebnej uchwaty j.n.

- w ustawie wprowadzono mozliwo$¢ ustanowienia nowego prawa miejscowego
uchwalonego przez Rade Gminy w postaci uchwaty o zasadach i warunkach
sytuowania obiektow matej architektury, tablic i urzqdzen reklamowych oraz
ogrodzen, ich gabarytow, standardow jakosciowych oraz rodzajow materiatow
budowlanych, z jakich mogq by¢ wykonane;

e uchwala mozna regulowac:

- w zakresie szyldéw: zasady i warunki sytuowania, gabaryty, liczbe - ile moze
umiesci¢ na elewacji jeden podmiot prowadzacy dziatalno$¢ gospodarcza w
obiekcie,

- uchwata moze ustali¢ zakaz ogrodzen i tablic reklamowych i urzadzen
reklamowych z wytaczeniem szyldow,

e uchwata musi obja¢ obszar catej gminy z wytgczeniem terenéw zamknietych poza
kolejowymi,

e uchwata moze réznicowac obszary gminy i wprowadzac roézne regulacje - w tym
wypadku musi zawiera¢ zatgcznik graficzny z szczegoétowo okreSlonymi
granicami poszczegélnych obszaréw,

e uchwata zawiera terminy dostosowania obiektoéw matej architektury, ogrodzen
oraz tablic i urzadzen reklamowych do zakazéw, zasad i warunkéw w niej
okreslonych nie krotszy niz 12 miesiecy od dnia wej$cia w zycie, przy czym moze
ustanowi¢ wyjatki tj .moze wskaza¢ rodzaje obiektow matej architektury oraz
obszary i rodzaje ogrodzen, ktore moga by¢ zwolnione z obowigzku
dostosowania sie do regulacji uchwaty.

Uchwate proceduje sie zgodnie z ustawa w sposéb podobny jak dla planéw miejscowych tj.

- Prezydent podejmuje sie uchwate o przygotowaniu projektu uchwaty, o ktérej mowa,

- opiniuje i uzgadnia z okreSlonymi w ustawie jednostkami i organami,

- wyktada do publicznego wgladu,

- przyjmuje i rozpatruje uwagi,

- Rada Gminy przyjmuje uchwate rozstrzygajac jednocze$nie odrzucone uwagi do
projektu uchwaty,

Realizacja uchwaty polega na dostosowaniu sie przez podmioty objete regulacja
uchwatly do jej przepis6w w terminie okreslonym uchwatg. W przypadku umieszczenia
tablicy lub urzadzenia reklamowego niezgodnie z przepisami uchwaty, Prezydent
wymierza Kkare pieniezng w drodze decyzji administracyjnej (nie dotyczy ogrodzen
oraz matej architektury).

Kare nalicza sie w oparciu o optate reklamowg o ile Rada Gminy uchwali taka lub
o stawki okreslone w ustawie o podatkach i optatach lokalnych. Kara pieniezna stanowi
dochdd Gminy.

Ustawa ustalono takze obowiazek sporzadzenia audytu krajobrazowego. Jest to
dokument, w ktéorym identyfikowane s3 krajobrazy wystepujace na obszarze
wojewoddztwa, okresla ich cechy charakterystyczne oraz dokonuje oceny ich wartosci.
min. okreSla krajobrazy priorytetowe, wskazuje lokalizacje i granice parkéow
kulturowych, krajobrazowych, parkéw narodowych, rezerwatéw przyrody, parkéw
krajobrazowych, obszaréw chronionego krajobrazu oraz obiektéw wpisanych na liste
Swiatowego Dziedzictwa UNESCO (bedzie dotyczyto Swidnicy). Kompetencje przypisano




samorzagdowi wojewoddztwa czyli Sejmikowi. Projekt audytu sporzadza Zarzad
Wojewddztwa nie rzadziej niz raz na 20 lat. Opiniuje go z Radami Gmin. Pierwszy audyt
ma by¢ sporzadzony w terminie 3 lat od wej$cia wzycie zmiany ustawy. Audyt uchwala
sejmik wojewo6dztwa wg okreslonej ustawa procedury.

2.8. Ustawa dnia 23 lipca 2003r. o ochronie zabytkow i opiece nad zabytkami;

- ustawg zmieniono - doprecyzowano definicje krajobrazu kulturowego, a mianowicie:
"art. 3 pkt 14) krajobraz kulturowy - postrzegana przez ludzi przestrzen, zawierajqgca
elementy przyrodnicze i wytwory cywilizacji, historycznie uksztattowana w wyniku
dziatania czynnikéw naturalnych i dziatalnosci cztowieka ";

- uzupetniono procedure dotyczaca utworzenia parku kulturowego o uchwate o
przystapieniu do prac nad utworzeniem parku,

- uzupetniono zakres regulacji parku kulturowego o mozliwo$¢ okre$lenia zasad
umieszczania matej architektury w obszarze parku,

- natozono obowigzek uwzglednienia ochrony obiektéw zabytkowych w uchwale
podejmowanej na podstawie ustawy o planowaniu i zagospodarowaniu tj. w uchwale o
zasadach i warunkach sytuowania obiektéw matej architektury, tablic i urzqdzen
reklamowych oraz ogrodzen;

- wszedzie gdzie jest mowa o reklamach i urzadzeniach wprowadzono odniesienie do
definicji wprowadzonej ustawg o planowaniu i zagospodarowaniu;

- w przypadku ustalonych kar za nielegalne umieszczenie na zabytku reklam i innych
urzadzen wprowadzono dodatkowo kare za podzeganie i pomocnictwo w dokonaniu
wykroczenia oraz mozliwos¢ przepadku przedmiotdw uzytych w wykroczeniu;

2.9. Ustawa z dnia 16 kwietnia 2004r. o ochronie przyrody;
- Ustawa zmieniono, doprecyzowano lub dodano definicje odwotujac sie do definicji

zawartych w ustawie o planowaniu i zagospodarowaniu przestrzennym, o ochronie
zabytkow i opiece nad zabytkami i prawo wodne, w zakresie: krajobraz, krajobraz
kulturowy, 0§ widokowa, punkt widokowy, rzeka, walory krajobrazowe, krajobraz
priorytetowy;

- zmodyfikowano zapisy dotyczace utworzenia, poszerzenia lub likwidacji i zmniejszenia
obszaru parku krajobrazowego:

e usunieto konieczno$¢ uzgodnienia z gminami likwidacji lub zmniejszenia obszaru
parku krajobrazowego na rzecz poszerzenia kompetencji Rad Gmin w
przypadku tworzenia lub powiekszenia parkéw krajobrazowych, okreslajac
szczegblowo tryb przyjmowania uchwat w przypadku utworzenia parku w
obszarze obejmujacym kilka wojewddztw;

e wyraZznie sprecyzowano jakie zakazy obowigzuja w obszarach parku
krajobrazowego, jezeli tereny objete s3 ustaleniami miejscowego planu
zagospodarowania lub nie (min. in. zakazy lokalizowania nowych obiektow
budowlanych, zalesiania) - dotychczas ustawa nie precyzowata zakazow;

e wprowadzono ochrone w parku krajobrazowym obiektéw o istotnym znaczeniu
historycznym i kulturowym wskazanych w planie ochrony parku
krajobrazowego poprzez zakaz niszczenia i uszkadzania;

e okreslono tryb tworzenia i uzgadniania planu ochrony parku krajobrazowego;

e podniesiono range planu ochrony parku krajobrazowego dla czesci wskazanych
ustawa do prawa miejscowego (co do granic stref, wykazu obiektow o istotnym



znaczeniu historycznym i kulturowym, wprowadzonych zakazéw w parku
krajobrazowym);

e nakazano uwzglednienie wynikéw audytu krajobrazowego w zakresie przede
wszystkim wyznaczonych w obrebie krajobrazéw priorytetowych granic stref
stanowiacych przedpola ekspozycji, osi widokowych, obszaré6w zabudowanych
wyrdzniajacych sie lokalng forma architektoniczng;

- zmodyfikowano zapisy dotyczace wyznaczenia, poszerzenia lub likwidacji i
zmniejszenia obszaru chronionego krajobrazu:

e szczegblowo okre$lono tryb w jakim sejmik wojewodzki podejmuje uchwate o
utworzeniu obszaru chronionego krajobrazu oraz zasady uzgadniania z Gminami
na terenie, ktérych taki obszar jest wyznaczany;

e nakazano uwzglednienie wynikéw audytu krajobrazowego, dajac delegacje do
wyznaczenia na obszarze chronionego krajobrazu granic krajobrazéw
priorytetowych, w ktérych wyznacza sie strefy ochrony krajobrazu stanowigce w
szczegblnosci przedpola ekspozycji, osie widokowe, punkty widokowe oraz
obszary zbudowane wyrézniajace sie lokalng forma architektury, istotne do
zachowania waloréw krajobrazowych obszaru krajobrazu chronionego. Projekt
uchwaty opracowuje Zarzad wojewddztwa, uchwate podejmuje sejmik
wojewo6dztwa. Uchwata ta stanowi akt prawa miejscowego;

e okreslono zakazy jakie obowigzuja na obszarze chronionego krajobrazu, min.:
zakaz lokalizowania nowych obiektéw budowlanych, zalesiania, lokalizowania
nowych obiektow budowlanych odbiegajagcych od lokalnej formy
architektonicznej oraz obiektéw przekraczajacych wysokos¢ dwdch kondygnacji
lub 7 m;

e okreslono tryb uzgodnien ww. dokumentow;

e wprowadzono nakaz dostosowania sie do przepisow okreslonych w ww. aktach.
Przy czym wtasciciele obiektow budowlanych wzniesionych przed wejsciem w
Zycie ww. prawa miejscowego, naruszajacych jego przepisy nie sg zobowigzani
do dostosowania sie do nich. Natomiast na wniosek wtasciciela, samorzad
wojewodztwa moze pokry¢ koszty dostosowania obiektu budowlanego razaco
naruszajgcego przepisy do wymagan tych aktow.

2.10. Ustawa z dnia 3 pazdziernika 2008 r. o udostepnianiu informacji o Srodowisku
i jego ochronie, udziale spolteczenstwa w ochronie Srodowiska oraz o ocenach
oddzialywania na $rodowisko (Dz.U.z 2013 r. poz. 1235, ze zm. )

- uzupetniono zakres tresci raportu o oddziatywaniu przedsiewziecia na $rodowisko
o opis krajobrazu, w ktérym dane przedsiewziecie ma by¢ zlokalizowane,

- uzupetniono kwestie analizowane w ramach oceny oddziatywania przedsiewziecia na
Srodowisko o pojecie krajobrazu kulturowego.

Przepisy przejsciowe

Art. 11 tzw. ustawy krajobrazowej

Podmiot, ktory umiescit tablice reklamowgq lub urzqgdzenie reklamowe w rozumieniu
art. 2 pkt 16b lub 16c¢ ustawy o planowaniu zagospodarowaniu przestrzennym,
niespetniajace warunkow, o ktéorych mowa w art. 42a ustawy o drogach publicznych
( dotyczy to reklam emitujacych $wiatto, umieszczonych w pasie drogowym lub w
odlegtosci od zewnetrznej krawedzi jezdni okre$lonej w art. 43 ustawy ) dostosuje je do
tych warunkéw w terminie szesciu miesiecy od dnia wejscia w Zycie niniejszej
ustawy.



Omawiana ustawa okre$§la roéwniez przepisy przejSciowe okreslajagce status
dokumentéw opracowanych wg dotychczasowych przepiséw, w szczegdlnosci
miejscowych planéw zagospodarowania przestrzennego, plandéw ochrony parkéow
krajobrazowych i innych przepis6w wykonawczych wydawanych przez wojewodéw lub
sejmiki. Okres$la rowniez termin uchwalenia przez sejmik pierwszego audytu.

3. UCHWALY I ZARZADZENIA - PRZEPISY PRAWA MIEJSCOWEGO

3.1.

3.2.

3.3.

3.4.

Uchwata Rady Miejskiej w Swidnicy nr XXIX/305/96 z dnia 30.08.1996r.,
dotyczaca okreSlenia zasad i warunkéw umieszczania reklam na obiektach
i terenach stanowiacych zasoby komunalne, a takze wysoko$¢ minimalnych
stawek odptatnosci pobieranych za ich umieszczanie - definiuje pojecie
reklamy, szyldu oraz czynnos$ci umieszczenia ich na obiekcie, stupie lub latarni i
okre$la procedure pozyskania zgody w tym zakresie oraz wielkoS$ci stawek
optat. Uchwala wymaga zmiany ze wzgledu na zmiane przepisow i jej
nieczytelnosc.

Uchwata Rady Miejskiej nr XX/215/04 z dnia 28.05.2004r. w sprawie ustalenia
stawek optat za zajecie pasa drogowego gminnych drdég publicznych
w granicach administracyjnych miasta Swidnicy - ustala optaty za umieszczenie
reklam w pasie drogowym.

Zarzadzenie Prezydenta Miasta Nr 0050-237/2015 z dnia 13 maja 2015r.
w sprawie zarzadzania Rynkiem w Swidnicy oraz wprowadzenia stawek
za zajecie nieruchomosci lub powierzchni bedacej wlasnoscia Gminy
Miasto Swidnica w tym obszarze - Przedmiotowe zarzadzenie reguluje
wszystkie dziatania gospodarcze lub niezarobkowe wigzace sie z zajeciem
nieruchomosci i powierzchni Rynku w tym: zasady wjazdu pojazdow,
prowadzenia robot budowlanych oraz umieszczania urzadzen infrastruktury
technicznej, umieszczania nos$nikéw informacji wizualnej, organizowania
ogrodkéw gastronomicznych, umieszczania urzadzen matej architektury,
organizowania imprez kulturalnych i sportowych. Ustala réwniez zakazy w
zakresie handlu obno$nego i obwoznego, oraz optaty zwigzane z ww.
dziedzinami itp.

Uchwaly Rady Miejskiej w Swidnicy w sprawie miejscowych planéw
zagospodarowania przestrzennego (30 szt) na podstawie ustawy
o planowaniu i zagospodarowaniu przestrzennym - wg mapy jak nizej.
Zgodnie z  dotychczasowymi  przepisami ustawy o planowaniu
i zagospodarowaniu (tj. do czasu wprowadzenia zmian przez ustawe z dnia 24
kwietnia 2015 r. o zmianie niektdrych ustaw w zwiqzku ze wzmocnieniem
narzedzi ochrony krajobrazu), zgodnie z art. 15 ust. 3 pkt 9) w miejscowych
planach zagospodarowania przestrzennego ustalane byty fakultatywnie zasady
i warunki sytuowania obiektéw matej architektury, tablic i urzadzen
reklamowych oraz ogrodzen, ich gabaryty, standardy jakoSciowe oraz rodzaje
materiatéw budowlanych, z jakich moga by¢ wykonane.

Zasady te jako ustalenia prawa miejscowego winny by¢ respektowane przy
umieszczeniu reklamy w poszczegélnych terenach i na budynkach. Plany
ustalaja w réznym stopniu szczegétowosSci zasady, w zaleznos$ci w ktérym
okresie byty sporzadzone i jaki obszar obejmuja - wg tabeli jak nizej.

Uchwala wymaga zmiany ze wzgledu na jej nieaktualno$¢ i zmiany
przepisow.



MIASTO SWIDNICA




REGULACJE PRAWNE - ZESTAWIENIE ZAPISOW MPZP

TABELA - WYKAZ PLANOW OBOWIAZUJACYCH

stan na sierpien 2016r.

NUMER/LITERA ZAMIESZCZONA NA MAPIE ODPOWIADA NUMEROWI/LITERZE W PONIZSZE] TABELI

Lp.

NAZWA UCHWALY ZAPISY DOTYCZACE REKLAM

Miejscowy plan zagospodarowania
przestrzennego obszaru potozonego
przy ulicy Parkowej w Swidnicy,
zatwierdzony uchwata nr LIII/559/98

Rady Miejskiej w Swidnicy Nie ma zakazdéw ani ograniczen.
z dnia 15 maja 1998r.
Dz. Urz. Woj. Watbrz. Nr 23 poz. 158
z dnia 30.07.1998r
(w czesci zmieniony uchwatq pkt. 16 tabeli)

Miejscowy plan zagospodarowania
przestrzennego

dla rejonu Kraszowic i ul. Slaskiej,
zatwierdzony uchwata nr XXII/267/00
Rady Miejskiej w Swidnicy Nie ma zakazéw ani ograniczen.

z dnia 17 listopada 2000r.
Dz. Urz. Woj. Doln. Nr 14 poz. 123
z dnia 28.02.2000r.

(w czesci zmieniony uchwatq pkt. 11i 17 tabeli)

Miejscowy plan zagospodarowania
przestrzennego dla obszaru
ul. Sikorskiego, zatwierdzony uchwata
nr XLI1/495/02
Rady Miejskiej w Swidnicy
z dnia 25 czerwca 2002r.
Dz. Urz. Woj. Doln. Nr 175 poz. 2523
z dnia 14.08.2002r.
(w czesci zmieniony uchwatq pkt. 10,23 i27
tabeli)

Nie ma zakaz6w ani ograniczen.

Patrz pozycja 29 -

o

Miejscowy plan zagospodarowania
przestrzennego dla obszaru ograniczonego
ulicami Westerplatte - ROwna, Wodna i
rzeka Bystrzyca , zatwierdzony uchwata
nr XIII/152/03 Rady Miejskiej w Swidnicy
z dnia 7 listopada 2003r.

Dz. Urz. Woj. Doln. Nr 26 poz. 467 z dnia
10.02.2004r.

(w czesci zmieniony uchwatq pkt. 14 tabeli)

Nie ma zakaz6w ani ograniczen.




Miejscowy plan zagospodarowania
przestrzennego dla dzielnicy mieszkaniowej
~LZawiszow”, zatwierdzony uchwata nr
XII1/153/03 Rady Miejskiej w Swidnicy z
dnia 7 listopada 2003r.

Dz. Urz. Woj. Doln. Nr 26 poz. 468
z dnia 10.02.2004r.

(w czesci zmieniony uchwatq pkt. 8 i 9 tabeli)

Rozdzial 2. Przeznaczenie i zasady zagospodarowania terené6w
§ 5.
Jednostka urbanistyczna A
ust.19. Dla terendw komunikacji pieszo-rowerowej, oznaczonych na
rysunku planu kodami A 67 KPR, A 68 KPR, A 69 KPR, A 70 KPR ustala
sie:
1) przeznaczenie podstawowe - funkcja komunikacji pieszej;
2) przeznaczenie dopuszczalne - komunikacja rowerowa;
3) lokalne zasady urzadzania terenu:
a) dopuszcza sie umieszczanie zieleni ozdobnej,
b) dopuszcza sie prowadzenie sieci infrastruktury technicznej na
warunkach okreslonych w przepisach szczeg6lnych,
c) dopuszcza sie lokalizacje nie ograniczajgcych bezpieczenstwo
ruchu pieszego: reklam, obiektéw matej architektury, $ciezek
rowerowych.

§6.
Jednostka urbanistyczna B
ust.21. Dla terenéw mieszkaniowych o $redniej intensywnosci zabudowy,
oznaczonych na rysunku planu kodami B 11 MS, B 12 MS, B 13 MS, B 14
MS, B 15 MS ustala sie:

5) lokalne warunki, zasady i standardy ksztattowania zabudowy i
urzadzania terenu:

b) dopuszcza sie w obrebie wtasnosci sytuowanie urzadzen
towarzyszacych oraz elementdw reklamowych, zgodnie z
przepisami szczegdlnymi,

ust.23. Dla terenu oznaczonego na rysunku planu kodem: B 22 MS, UH,
UG, ustala sie:

7)lokalne warunki, zasady i standardy ksztattowania zabudowy i
urzadzania terenu:

d) dopuszcza sie w obrebie wilasnosci sytuowanie urzadzen
towarzyszacych oraz elementéw reklamowych, zgodnie z
przepisami szczegdlnymi,

ust.24. Dla terenu ustug o charakterze ponadlokalnym, oznaczonego na
rysunku planu kodem B 23 AUC ustala sie:

3) lokalne warunki, zasady i standardy ksztattowania zabudowy i
urzadzania terenu:

c) dopuszcza sie w obrebie wtasnosci sytuowanie urzadzen
towarzyszacych oraz elementéw reklamowych, zgodnie z
przepisami szczegdlnymi.

ust.25. Dla terenu ustug handlu i gastronomii, oznaczonego na rysunku
planu kodem B 24 UH, UG ustala sie:

4) lokalne warunki, zasady i standardy ksztattowania zabudowy i
urzadzania terenu:

b) dopuszcza sie w obrebie wtasnos$ci sytuowanie urzadzen
towarzyszacych oraz elementéw reklamowych, zgodnie z
przepisami szczegdlnymi,

ust.26. Dla terenu ustug handlu i gastronomii, oznaczonego na rysunku
planu kodem B 25 UH, UG ustala sie:

3) lokalne warunki, zasady i standardy ksztattowania zabudowy i
urzadzania terenu:

b) dopuszcza sie w obrebie wtasnos$ci sytuowanie urzadzen
towarzyszacych oraz elementéw reklamowych, zgodnie z
przepisami szczegdlnymi,

ust.27. Dla terenu ustug handlu i gastronomii, 0znaczonego na rysunku
planu kodem B 26 UH, UG ustala sie:

3) lokalne warunki, zasady i standardy ksztattowania zabudowy i
urzadzania terenu:

c) dopuszcza sie w obrebie wtasnosci sytuowanie urzadzen
towarzyszacych oraz elementéw reklamowych, zgodnie z
przepisami szczegdlnymi,

ust.36. Dla terenéw komunikacji pieszo-rowerowej, oznaczonych na
rysunku planu kodami B 44 KPR, B 45 KPR, B 46 KPR, B 47 KPR, B 48
KPR, B 49 KPR, B 50 KPR ustala sie:
3) lokalne zasady urzadzania terenu:

c) dopuszcza sie lokalizacje nie ograniczajgcych bezpieczenstwo




ruchu reklam, obiektéw matej architektury.
ust .37. Dla teren6w mieszkaniowych o niskiej intensywnosci zabudowy,
oznaczonych na rysunku planu kodem C 1 MN ustala sie:
5) lokalne warunki, zasady i standardy ksztattowania zabudowy i
urzadzania terenu:

c) dopuszcza sie w obrebie wtasnosci sytuowanie urzadzen
towarzyszacych oraz elementdw reklamowych, zgodnie z
przepisami szczegélnymi,

ust .38. Dla teren6w mieszkaniowych o niskiej intensywnosci zabudowy,
oznaczonych na rysunku planu kodami C 2 MN, C 3 MN, C5 MN, C 6 MN, C
7 MN, C8 MN, C9 MN, C 10 MN, C 11 MN ustala sie:

4) lokalne warunki, zasady i standardy ksztattowania zabudowy i
urzadzania terenu:

c) dopuszcza sie w obrebie wtasnosci sytuowanie urzadzen
towarzyszacych oraz elementéw reklamowych, zgodnie z
przepisami szczegdlnymi,

ust .39. Dla teren6w mieszkaniowych o niskiej intensywnosci zabudowy,
oznaczonych na rysunku planu kodem C 4 MN ustala sie:

4) lokalne warunki, zasady i standardy ksztaltowania zabudowy i
urzadzania terenu:

b) dopuszcza sie w obrebie wiasnosci sytuowanie urzadzen
towarzyszacych oraz elementdéw reklamowych, zgodnie z
przepisami szczegdlnymi,

ust .40. Dla teren6w mieszkaniowych o niskiej intensywnosci zabudowy z
ustugami towarzyszacymi, oznaczonych na rysunku planu kodami C 12
MN, UH, UG, C 13 MN, UH, UG ustala sie:

3) lokalne warunki, zasady i standardy ksztattowania zabudowy i
urzadzania terenu:

b) dopuszcza sie w obrebie wtasno$ci sytuowanie urzadzen
towarzyszacych oraz elementéw reklamowych, zgodnie z
przepisami szczegdlnymi,

ust .41. Dla terenu ustug handlu, oznaczonego na rysunku planu kodem C
14 UH ustala sie:

3) lokalne warunki, zasady i standardy ksztattowania zabudowy i
urzadzania terenu:

c) dopuszcza sie w obrebie wlasnos$ci sytuowanie urzadzen
towarzyszacych oraz elementéw reklamowych, zgodnie z
przepisami szczegdlnymi,

ust .42. Dla terenu ustug handlu, oznaczonego na rysunku planu kodem C
15 UH, UG ustala sie:

4) lokalne warunki, zasady i standardy ksztattowania zabudowy i
urzadzania terenu:

b) dopuszcza sie w obrebie wiasno$ci sytuowanie urzadzen
towarzyszacych oraz elementdéw reklamowych, zgodnie z
przepisami szczegdlnymi,

ust .43. Dla terenu ustug turystycznych z ustugami towarzyszacymi,
oznaczonego na rysunku planu kodem C 16 UT, UH, UG ustala sie:
3) lokalne warunki, zasady i standardy ksztattowania zabudowy i
urzadzania terenu:

b) dopuszcza sie w obrebie wiasno$ci sytuowanie urzadzen
towarzyszacych oraz elementéw reklamowych, zgodnie z
przepisami szczegdlnymi,

ust .44. Dla teren6éw aktywnosci gospodarczej wraz z ustugami handlu,
oznaczonych na rysunku planu kodami C 17 AG, UH ustala sie:

3) lokalne warunki, zasady i standardy ksztattowania zabudowy i
urzadzania terenu:

b) dopuszcza sie w obrebie wiasnosci sytuowanie urzadzen
towarzyszacych oraz elementéw reklamowych, zgodnie z
przepisami szczegdlnymi,

ust .45. Dla terenéw aktywnosci gospodarczej, oznaczonych na rysunku
planu kodami C18AG ustala sie:

3) lokalne warunki, zasady i standardy ksztattowania zabudowy i
urzadzania terenu:

b) dopuszcza sie w obrebie wtasno$ci sytuowanie urzadzen
towarzyszacych oraz elementdw reklamowych, zgodnie z




przepisami szczegdlnymi.
ust .54. Dla terenu obstugi komunikacji kotowej z funkcja aktywnosci
gospodarczej, oznaczonego na rysunku planu kodem C 32 KS, AG ustala
sie:
3) lokalne warunki, zasady i standardy ksztattowania zabudowy i
urzadzania terenu:

b) dopuszcza sie w obrebie wtasnos$ci sytuowanie urzadzen
towarzyszacych oraz elementdw reklamowych, zgodnie z
przepisami szczegélnymi

ust .58. Dla terenéw komunikacji pieszo-rowerowej, oznaczonych na
rysunku planu kodami C 36 KPR, C 37 KPR, C 38 KPR, C 39 KPR, C 40
KPR ustala sie:

3) lokalne zasady urzadzania terenu:

c) dopuszcza sie lokalizacje nie ograniczajacych bezpieczenstwo
ruchu reklam, obiektéw matej architektury, Sciezek
rowerowych.

ust .59. Dla terenu komunikacji pieszo-rowerowej, oznaczonej na rysunku
planu kodem C 41 KPR, KD ustala sie:
3) lokalne zasady urzadzania terenu:

c) dopuszcza sie lokalizacje nie ograniczajgcych bezpieczenstwo

ruchu reklam, obiektéw matej architektury.

§ 8.

Jednostka urbanistyczna D

ust .60. Dla terenow aktywnosci gospodarczej wraz z ustugami handlu,
oznaczonych na rysunku planu kodami D 1 AG, UH, D 2 AG, UH, D 3 AG,
UH, D 4 AG, UH ustala sie:

4) lokalne warunki, zasady i standardy ksztaltowania zabudowy i
urzadzania terenu:

a) dopuszcza sie w obrebie wtasnosci sytuowanie urzadzen
towarzyszacych oraz elementéw reklamowych, zgodnie z
przepisami szczegdlnymi,

Rozdzial 3. Zasady rozwoju i funkcjonowania uktadu
komunikacyjnego

§ 9.

ust .66. W liniach rozgraniczajacych drég i ulic dopuszcza sie:
4) lokalizacje nie ograniczajacych bezpieczenstwo ruchu reklam, obiektéw

matej architektury, Sciezek rowerowych.

Zmiana miejscowego planu
zagospodarowania przestrzennego miasta
Swidnicy dla obszaru dzielnicy produkcyjno
- sktadowo - ustugowej w rejonie ulic
Mazowiecka - Przemystowa - Kopernika
- granica administracyjna, zatwierdzony
uchwatg nr XXV1/286/04
Rady Miejskiej w Swidnicy
z dnia 26 listopada 2004r.

Dz. Urz. Woj. Doln. Nr 6 poz. 174 z dnia
10.01.2005r.

(w czesci zmieniony uchwatq pkt. 22 tabeli)

§ 43.1. Dla terenu oznaczonego na rysunku planu symbolem KDz-1 ustala
sie przeznaczenie na ulice zbiorcza.

2. Na terenie, o ktérym mowa w ust.1 obowigzuja nastepujace

ustalenia:
1) W zakresie wymagan wynikajgcych z potrzeb ksztattowania
przestrzeni publicznych:

a) dopuszcza sie lokalizowanie w liniach rozgraniczajacych ulicy
obiektow matej architektury, reklam, urzadzen technicznych
oraz zieleni;

b)  obiekty matej architektury winny mie¢ jednolitg forme w
granicach catego ciggu ulicy;

c¢) dopuszczalne parametry reklam wolnostojgcych okresli
zarzadca drogi;

§ 44.1. Dla terenu oznaczonego na rysunku planu symbolem KDz-2 ustala
sie przeznaczenie na ulice zbiorcza.

2. Na terenie, o ktéorym mowa w ust.1 obowigzuja nastepujace

ustalenia:
1) W zakresie wymagan wynikajgcych z potrzeb ksztattowania
przestrzeni publicznych:

a) dopuszcza sie lokalizowanie w liniach rozgraniczajgcych ulicy
obiektéw matej architektury, reklam, urzadzen technicznych
oraz zieleni;

b)  obiekty matej architektury winny mie¢ jednolitg forme w
granicach catego ciggu ulicy;

c) dopuszczalne parametry reklam wolnostojacych okresli
zarzadca drogi;




§ 45.1. Dla terenu oznaczonego na rysunku planu symbolem KDI-1 ustala
sie przeznaczenie na ulice lokalng.

2. Na terenie, o ktéorym mowa w ust.1 obowigzuja nastepujace

ustalenia:
1) W zakresie wymagan wynikajacych z potrzeb ksztattowania
przestrzeni publicznych:

a) dopuszcza sie lokalizowanie w liniach rozgraniczajacych ulicy
obiektow matej architektury, reklam, urzadzen technicznych
oraz zieleni;

b) obiekty matej architektury winny mie¢ jednolitg forme w
granicach catego ciagu ulicy;

c) dopuszczalne parametry reklam wolnostojacych okresli zarzadca
drogi;

§ 46.1. Dla terenu oznaczonego na rysunku planu symbolem KDI-2a
ustala sie przeznaczenie na ulice lokalna.

2. Na terenie, o ktéorym mowa w ust.1 obowigzuja nastepujace

ustalenia:
1) W =zakresie wymagan wynikajacych z potrzeb ksztatltowania
przestrzeni publicznych:

a) dopuszcza sie lokalizowanie w liniach rozgraniczajacych ulicy
obiektéw matej architektury, reklam, urzadzen technicznych
oraz zieleni;

b) obiekty matej architektury winny mie¢ jednolita forme w
granicach catego ciggu ulicy;

c) dopuszczalne parametry reklam wolnostojacych okresli zarzadca
drogi;

§ 47.1. Dla terenu oznaczonego na rysunku planu symbolem KDI-2b
ustala sie przeznaczenie na ulice lokalna.

2. Na terenie, o ktérym mowa w ust.l1 obowigzuja nastepujace

ustalenia:
1) W =zakresie wymagan wynikajacych z potrzeb ksztaltowania
przestrzeni publicznych:

a) dopuszcza sie lokalizowanie w liniach rozgraniczajacych ulicy
obiektéw matej architektury, reklam, urzadzen technicznych
oraz zieleni;

b) obiekty matej architektury winny mie¢ jednolita forme w
granicach catego ciggu ulicy;

c¢) dopuszczalne parametry reklam wolnostojacych okresli
zarzadca drogi;

§ 49.1. Dla terenu oznaczonego na rysunku planu symbolem KDI-4 ustala
sie przeznaczenie na ulice lokalna.

2. Na terenie, o ktorym mowa w ust.1 obowigzuja nastepujace

ustalenia:
1) W zakresie wymagan wynikajacych z potrzeb ksztaltowania
przestrzeni publicznych:

a) dopuszcza sie lokalizowanie w liniach rozgraniczajgcych ulicy
obiektow matej architektury, urzadzen technicznych oraz
zieleni;

b) obiekty matej architektury winny mie¢ jednolitg forme w
granicach catego ciagu ulicy;

c) ustala sie zakaz lokalizacji reklam wolnostojacych;

§ 50.1. Dla terenu oznaczonego na rysunku planu symbolem KDd-1
ustala sie przeznaczenie na ulice dojazdowa.

2. Na terenie, o ktérym mowa w ust.1 obowiazuja nastepujace

ustalenia:
1) W zakresie wymagan wynikajacych z potrzeb ksztaltowania
przestrzeni publicznych:

a) dopuszcza sie lokalizowanie w liniach rozgraniczajgcych ulicy
obiektdw matej architektury, reklam, urzadzen technicznych
oraz zieleni;

b)  obiekty matej architektury winny mie¢ jednolitg forme w
granicach catego ciggu ulicy;

c¢) dopuszczalne parametry reklam wolnostojacych okresli
zarzadca drogi;

§ 51.1. Dla terenu oznaczonego na rysunku planu symbolem KDd-2 ustala




sie przeznaczenie na ulice dojazdowa.
2. Na terenie, o ktéorym mowa w ust.1 obowigzuja nastepujace
ustalenia:
1) W =zakresie wymagan wynikajacych z potrzeb ksztalttowania
przestrzeni publicznych wustala sie zakaz lokalizacji reklam

wolnostojacych;
§ 52.1. Dla terenu oznaczonego na rysunku planu symbolem KDd-3

ustala sie przeznaczenie na ulice dojazdowa.
2. Na terenie, o ktérym mowa w ust.l1 obowigzuja nastepujace
ustalenia:
1) W =zakresie wymagan wynikajacych z potrzeb ksztalttowania
przestrzeni publicznych wustala sie zakaz lokalizacji reklam

wolnostojacych;
§ 53.1. Dla terenu oznaczonego na rysunku planu symbolem KDd-4

ustala sie przeznaczenie na ulice dojazdowa.
2. Na terenie, o ktéorym mowa w ust.1 obowigzuja nastepujace

ustalenia:

1) W =zakresie wymagan wynikajacych z potrzeb ksztattowania
przestrzeni publicznych wustala sie zakaz lokalizacji reklam
wolnostojacych;

§ 54.1. Dla terenu oznaczonego na rysunku planu symbolem KDd-5 ustala
sie przeznaczenie na ulice dojazdowa.

2. Na terenie, o ktéorym mowa w ust.1 obowigzuja nastepujace
ustalenia:
1) W =zakresie wymagan wynikajacych z potrzeb ksztaltowania

przestrzeni publicznych wustala sie zakaz lokalizacji reklam

wolnostojacych;
§ 56.1. Dla terenu oznaczonego na rysunku planu symbolem KP-1 ustala

sie przeznaczenie na parking.

2. Na terenie, o ktorym mowa w ust.1 obowigzuja nastepujace
ustalenia:

1) W zakresie wymagan wynikajacych z potrzeb ksztattowania
przestrzeni publicznych dopuszcza sie lokalizowanie w liniach
rozgraniczajacych obiektéw matej architektury, reklam, urzadzen
technicznych oraz zieleni;

§ 57.1. Dla terenu oznaczonego na rysunku planu symbolem KP-2 ustala

sie przeznaczenie na parking.

2. Na terenie, o ktorym mowa w ust.1 obowiazuja nastepujace
ustalenia:

1) W zakresie wymagan wynikajacych z potrzeb ksztattowania
przestrzeni publicznych dopuszcza sie lokalizowanie w liniach
rozgraniczajacych obiektéw matej architektury, reklam, urzadzen
technicznych oraz zieleni;

§ 58.1. Dla terenu oznaczonego na rysunku planu symbolem KP-3 ustala

sie przeznaczenie na parking.

2. Na terenie, o ktorym mowa w ust.1 obowiazuja nastepujace
ustalenia:

1) W zakresie wymagan wynikajacych z potrzeb ksztaltowania
przestrzeni publicznych dopuszcza sie lokalizowanie w liniach
rozgraniczajacych obiektow matej architektury, reklam, urzadzen
technicznych oraz zieleni;

§ 59.1. Dla terenu oznaczonego na rysunku planu symbolem KP-4 ustala

sie przeznaczenie na parking.

2. Na terenie, o ktérym mowa w ust.1 obowigzuja nastepujace
ustalenia:

1) W zakresie wymagan wynikajacych z potrzeb ksztaltowania
przestrzeni publicznych dopuszcza sie lokalizowanie w liniach
rozgraniczajacych obiektéw matej architektury, reklam, urzadzen
technicznych oraz zieleni;

Zmiana miejscowego planu
zagospodarowania przestrzennego dla
dzielnicy mieszkaniowej ,Zawiszow” w
Swidnicy, dla obszaru ograniczonego od

Rozdzial 1
Wymagania wynikajace z potrzeb ksztaltowania przestrzeni
publicznej

§ 1. 1. Obszary przestrzeni publicznej obejmuja:




potnocy - granicg administracyjng miasta,
od wschodu - skarpa oddzielajaca tereny
zalewowe rzeki Bystrzycy, od potudnia -
granicg terenéw zainwestowanych Osiedla
Zawiszow i od zachodu - projektowanym
przebiegiem ulicy Kazimierza Wielkiego -
»Zawiszow I”
zatwierdzony uchwata nr XXXI1/340/05
Rady Miejskiej w Swidnicy
z dnia 22 marca 2005r.
Dz. Urz. Woj. Doln. Nr 71 poz. 1540 z dnia
22.04.2005r

1) tereny ulic publicznych wraz z przylegajacymi do nich bezposrednio
terenami innych funkcji, do granic wyznaczonych na rysunku planu
liniami zabudowy;

2) tereny zieleni urzadzonej - ZP.
2.Regulacji podlegaja zasady zagospodarowania przestrzeni

publicznej, w zakresie nastepujacych elementéw zagospodarowania

przestrzennego:

1) tablic informacyjnych i reklamowych oraz matej architektury;

2) ogrodzen;

3) uksztattowania i zagospodarowania terenu.
3.Na obszarze, o ktérym mowa w ust. 1, dopuszcza sie umieszczenie

tablic informacyjnych i reklamowych oraz przestrzenno —

architektonicznych elementéw informacji, promogji i reklam.

4 Elementy przestrzenno - architektonicznych informacji, promocji i
reklam moga obejmowac obiekty matej architektury, w tym kioski stuzace
funkcji informacji, reklamy i handlu, altany, stupy i tablice ogloszeniowe
oraz reklamowe wielofunkcyjne obiekty przestrzenno - architektoniczne.

5.Lokalizacja obiektéw, o ktérych mowa w ust. 3 i 4, w obszarze
przestrzeni publicznej lub wptywajacych na ksztatt przestrzeni publiczne;j,
wymaga kazdorazowego uzgodnienia z zarzadca ulicy.

6.Dopuszcza sie lokalizacje reklam, informacji i obiektéw matej
architektury w miejscach, zapewniajacych:

1) wtasciwa ekspozycje obiektéw budowlanych;

2) bezpieczenstwo pieszych i ruchu pojazdéw;

3) spetnienie przepiséw odrebnych, w tym techniczno - budowlanych.

9. Zmiana miejscowego planu Rozdzial 5
zagospodarowania przestrzennego dla Wym.agan.ia wynikajace z potrzeb ksztaltowania przestrzeni
dzielnicy mieszkaniowej ,Zawiszow” w publicznej
S’W1dn1cy, dla F)bszarulogramczloneg(.) od § 9. 1. Obszary przestrzeni publicznej obejmuja:
potnocy - granicg administracyjna miasta,
od wschodu - linig rozgraniczajaca 3) tereny ulic publicznych wraz z przylegajacymi do nich bezposrednio
projektowany przebieg ulicy Kazimierza terenami innych funkgcji, do granic wyznaczonych na rysunku planu
Wielkiego, od potudnia - granicg terenéw liniami zabudowy; _
zainwestowanych Osiedla Zawiszéwiod | 4) tereny zieleniurzadzonej - ZP; _ _
. z . 2. Regulacji podlegaja zasady zagospodarowania przestrzeni
zachodu - granica terenéw kolejowych - : ; : . a .
S , publicznej, w zakresie nastepujacych elementéw zagospodarowania
. »Lawiszow II" - przestrzennego:
zatwierdzony uchwatg nr XXXV/361/05 4) tablic informacyjnych i reklamowych oraz matej architektury;
Rady Miejskiej w Swidnicy 5) ogrodzen;
z dnia 5 maja 2005r. 6) uksztaltowania i zagospodarowania terenu.
Dz. Urz. Woj. Doln. Nr 99 poz. 2145 3. Na obszarze, o ktérym mowa w ust. 1, dopuszcza sie umieszczenie
7 dnia 03.06.2005r tablic informacyjnych i reklamowych oraz przestrzenno -
architektonicznych elementéw informacji, promogji i reklam.

4. Elementy przestrzenno - architektonicznych informacji, promocji i
reklam moga obejmowac obiekty matej architektury, w tym kioski stuzace
funkcji informacji, reklamy i handlu, altany, stupy i tablice ogtoszeniowe
oraz reklamowe wielofunkcyjne obiekty przestrzenno - architektoniczne.

5. Lokalizacja obiektéow, o ktérych mowa w ust. 3 i 4, w obszarze
przestrzeni publicznej wyznaczonej przez projektowane ulice, wymaga
kazdorazowego uzgodnienia z zarzadca ulicy.

6. Dopuszcza sie lokalizacje reklam, informacji i obiektéw malej
architektury w miejscach, zapewniajacych:

4) wtasciwg ekspozycje obiektéw budowlanych;

5) bezpieczenstwo pieszych i ruchu pojazdéw;

6) spetnienie przepiséw odrebnych , w tym techniczno - budowlanych.
10. Zmiana miejscowego planu Rozdzial 5

zagospodarowania przestrzennego obszaru
Lulicy Sikorskiego” w Swidnicy dla dziatki
nr1/4iczescidz. 1/14 AM 3, obreb 1,
potozonych przy ul. Sikorskiego
zatwierdzonego uchwatg nr XLIX/490/06
Rady Miejskiej w Swidnicy z dnia

Wymagania wynikajace z potrzeb ksztaltowania przestrzeni
publicznej

§ 9. 1. Obszary przestrzeni publicznej obejmujg tereny zieleni urzadzonej
- 1.ZP;

7. Regulacji podlegaja zasady zagospodarowania przestrzeni
publicznej, w zakresie nastepujacych elementéw zagospodarowania




17 marca 2006r.
Dz. Urz. Woj. Doln. Nr 93 poz. 1599
z dnia 15.05.2006r.

przestrzennego:
7) tablic informacyjnych i reklamowych oraz matej architektury;
8) ogrodzen;
9) uksztalttowania i zagospodarowania terenu.
8. Na obszarze, o ktérym mowa w ust. 1, dopuszcza sie
umieszczenie tablic informacyjnych i reklamowych oraz przestrzenno -

architektonicznych elementéw informacji, promocji i reklam.
9. Elementy przestrzenno - architektonicznych informacji,

promocji i reklam moga obejmowacé obiekty matej architektury, w tym
kioski stuzace funkcji informacji, reklamy i handlu, altany, stupy i tablice
ogloszeniowe oraz reklamowe wielofunkcyjne obiekty przestrzenno -
architektoniczne.

10. Dopuszcza sie lokalizacje reklam, informacji i obiektow malej
architektury w miejscach, zapewniajacych spetnienie przepiséow
odrebnych, w tym techniczno - budowlanych.

11.

Zmiana miejscowego planu
zagospodarowania przestrzennego miasta
Swidnicy dla rejonu Kraszowic i ul.
Slaskiej, ograniczonego ul. Slaska, rzeka
Bystrzyca i liniami kolejowymi
zatwierdzony uchwata nr XLIX/491/06
Rady Miejskiej w Swidnicy
z dnia 17 marca 2006 r.

Dz. Urz. Woj. Doln. Nr 93 poz. 1600
z dnia 15.05.2006r.

§ 23.1. Dla terenu oznaczonego na rysunku planu symbolem KDZ ustala
sie przeznaczenie na ulice zbiorcza.

2. Na terenie, o ktérym mowa w ust.1 obowigzuja nastepujace

ustalenia:
2) W zakresie wymagan wynikajacych z potrzeb ksztattowania
przestrzeni publicznych:

a) dopuszcza sie lokalizowanie w liniach rozgraniczajacych ulicy
obiektow matej architektury, reklam, urzadzen technicznych
oraz zieleni,

b) dopuszczalne parametry reklam wolnostojgcych okresli
zarzadca drogi;

§ 25.1. Dla terenu oznaczonego na rysunku planu symbolem KDD-1
ustala sie przeznaczenie na ulice dojazdowa.

2. Na terenie, o ktérym mowa w ust.1 obowiazuja nastepujace

ustalenia:
1) W zakresie wymagan wynikajacych z potrzeb ksztattowania
przestrzeni publicznych:

a) dopuszcza sie lokalizowanie w liniach rozgraniczajacych ulicy
urzadzen technicznych oraz zieleni,

b) ustala sie zakaz lokalizacji reklam wolnostojacych;

§ 26.1. Dla terenu oznaczonego na rysunku planu symbolem KDD-2 ustala
sie przeznaczenie na ulice dojazdowa.

2. Na terenie, o ktérym mowa w ust.1 obowigzuja nastepujace

ustalenia:
1) W zakresie wymagan wynikajacych z potrzeb ksztattowania
przestrzeni publicznych:

a) dopuszcza sie lokalizowanie w liniach rozgraniczajacych ulicy
zatok postojowych, urzadzen technicznych oraz zieleni,

b)  ustala sie zakaz lokalizacji reklam wolnostojacych;

§ 27.1. Dla terenu oznaczonego na rysunku planu symbolem KDP-1
ustala sie przeznaczenie na ciag pieszojezdny.

2. Na terenie, o ktéorym mowa w ust.l1 obowiazuja nastepujace

ustalenia:
1) W zakresie wymagan wynikajacych z potrzeb Kksztaltowania
przestrzeni publicznych:

a) dopuszcza sie lokalizowanie w liniach rozgraniczajacych ulicy
urzadzen technicznych oraz zieleni pod warunkiem
zapewnienia przejazdu o szerokosci co najmniej 5,5 m,

b) ustala sie zakaz lokalizacji reklam wolnostojacych;

§ 28.1. Dla terenu oznaczonego na rysunku planu symbolem KDP-2 ustala
sie przeznaczenie na ciag pieszojezdny.

2. Na terenie, o ktorym mowa w ust.1 obowigzuja nastepujace

ustalenia:
1) W zakresie wymagan wynikajacych z potrzeb ksztattowania
przestrzeni publicznych:

a) dopuszcza sie lokalizowanie w liniach rozgraniczajacych ulicy
urzadzen technicznych oraz zieleni pod warunkiem
zapewnienia przejazdu o szerokosci co najmniej 5,5 m,

b)  ustala sie zakaz lokalizacji reklam wolnostojacych;




§ 29.1. Dla terenu oznaczonego na rysunku planu symbolem KDP-3
ustala sie przeznaczenie na cigg pieszojezdny.
2. Na terenie, o ktérym mowa w ust.1 obowigzujg nastepujace
ustalenia:
1) W zakresie wymagan wynikajacych z potrzeb ksztattowania
przestrzeni publicznych:
a) dopuszcza sie lokalizowanie w liniach rozgraniczajgcych ulicy
urzadzen technicznych oraz zieleni pod warunkiem
zapewnienia przejazdu o szeroko$ci co najmniej 5,5 m,

b) ustala sie zakaz lokalizacji reklam wolnostojacych;

12. Miejscowy plan zagospodarowania
przestrlzennego, obejrpujqcy obsz.ar czqéjci Rozdziat 1
obrqpti(w w KraSZOWICS_Ch w sgswgzt.ww Ustalenia obowiazujace na calym obszarze planu
.prOJe, t(.)wafnego p}"ze 1eg}1 0 WO_ mc}_’ § 9. Ustala sie nastepujgce wymagania dotyczace ksztattowania
miasta Swldr}lca w ciggu drog - kra]ovx./e] I | brzestrzeni publicznych:
351 WQJEWOdeleJ nr 382-,,0bwodnica 4) lokalizacja reklam nie moze narusza¢ widocznosci drog
zatwierdzony uchwatg nr LI/512/06 publicznych, ani przestania¢ lub stanowi¢ bezposredniego tta dla
Rady Miejskiej w Swidnicy znakéw drogowych;
7z dnia 28 kwietnia 2006 r. 5) szyldy, reklamy i tablice informacyjne umieszczane na
Dz. U. Woj. Doln. Nr 114 poz. 1890 budynkach nie moga deformowa¢ bryty ani zakt6cac ich fasad,
z dnia 12.06.2006r. powinny nawigzywac¢ do podziatéw i tektoniki fasad.
(w czesci zmieniony uchwatq pkt. 25 tabeli)
13. Miejscowy plan zagospodarowania Rozdziat 1
przestrzennego miasta Swidnicy dla dziatek | Przeznaczenie terenéw, parametry i wskazniki ksztatltowania
powstatych w wyniku podziatu dziatki nr 5, | Zabudowy oraz zagospodarowania terenu.
am 11, obreb 1, potozonej u zbiegu ulic: § 11. 1. Wyznacza sie teren zabudowy ustugowej oznaczony na rysunku
Zamenhofa - Riedla - Wroblewskiego ﬁl:tnsu symbolem 1U.
Za_t\{VIe.rQZon'y I_JCh‘_Na}a nr.X/l(-)9/O7 Rady 4)  kompleksowe rozwigzanie projektowe no$nikéw reklamowych wraz
Miejskiej w Swidnicy z dnia 2 lipca 2007 r. z elewacjg stanowigcg cze$¢ projektu budowlanego;
Dz. U. Woj. Doln. Nr 215 poz. 2588 z dnia | 5)  zakaz lokalizacji wolnostojacych nosnikéw reklamowych od stron
03.09.2007r. ulic 2KD-Z i 1KD-G.
§ 12. 1. Wyznacza sie teren zabudowy uslugowej oznaczony na rysunku
planu symbolem 2U.
ust. 4 Na terenie, o ktorym mowa w ust. 1 ustala sie nastepujace
wymagania wynikajace z potrzeb ksztattowania przestrzeni publicznych:
2) dopuszcza sie lokalizacje no$nikéw reklamowych za zgoda zarzadcy
ulic oznaczonych na rysunku planu symbolami 3KD-L i 4KD-D.
§ 15. Wyznacza sie teren obstugi komunikacji oznaczony na rysunku
planu symbolem 5KS, dla ktérego obowiazuja nastepujace ustalenia:
5) dopuszcza sie umieszczenie no$nikéw reklamowych na ogrodzeniu,
o ktéorym mowa w pkt 3, do wysokos$ci 2m - gérnej krawedzi
ogrodzenia;
6) powierzchnia no$nikéw reklamowych nie moze przekroczy¢ 30%
powierzchni ogrodzenia;
14. Zmiana miejscowego planu Rozdziat 2
zagospodarowania przestrzennego miasta | Ustalenia dla catego obszaru objetego planem
Swidnicy, dla terenu ograniczonego ulicami: §5 ust.5 W zakresie lokalizacji urzadzen reklamowych ustala sie:
Westerplatte, Réwna, Wodna i rzeka 1) nie dopuszcza sie wolnostojacych trwale zwigzanych z gruntem
Bystrzyca za’ltwierdz’ony uchwatg nr B e
' L A s 2)urzadzenia reklamowe sytuowane na elewacjach budynkéw objetych
XXXVI/436/09 Ra-dy Ml?]Skle] w Swidnicy ochrona, o ktérych mowa w §9 ust. 2, nie moga zajmowac¢ wiecej niz
Z d'nla 21 sierpnia 2009 . _ 20 % powierzchni danej elewacj.
Dz. U. Woj. Doln. Nr 161 poz.3001 z dnia §9 ust. 2 Obejmuje sie ochrong konserwatorskg zabytki nieruchome
25.09.20009r. oznaczone na rysunku planu.
15. Zmiana miejscowego planu Rozdzial 4

zagospodarowania przestrzennego miasta
Swidnicy dla obszaru zabudowy ustugowo -

Wymagania wynikajace z potrzeb ksztaltowania przestrzeni
publicznej
§ 11.1. Obszary przestrzeni publicznej obejmuja:




mieszkaniowej
»~Armii Krajowej - Sktodowskiej” w
obrebie ulic: Ludwika Zamenhofa, Marii
Sktodowskiej - Curie, Leopolda Okulickiego i
Armii Krajowej,
zatwierdzony uchwata nr XXXIX/485/09
Rady Miejskiej w Swidnicy
z dnia 27 listopada 2009r.
Dz. U. Woj. Doln. Nr 9 poz.156
z dnia 19.01.2010r.

5) tereny ustug publicznych;
6) tereny ulic publicznych;

2. Regulacji podlegaja zasady zagospodarowania przestrzeni
publicznej, w zakresie nastepujacych elementéw zagospodarowania
przestrzennego:
10)uksztattowania i zagospodarowania terenu;
11)tablic informacyjnych i reklamowych oraz matej architektury;
12)ogrodzen;
13)dominant architektonicznych.

3. Naobszarze, o ktérym mowa w ust. 1, dopuszcza sie umieszczenie
tablic informacyjnych i reklamowych oraz przestrzenno -
architektonicznych elementéw informacji, promocji i reklam.

4. Elementy przestrzenno - architektonicznych informacji, promoc;ji i
reklam moga obejmowac obiekty matej architektury stuzace funkcji
informacji, reklamy i handlu, stupy i tablice ogtoszeniowe oraz reklamowe
wielofunkcyjne obiekty przestrzenno - architektoniczne.

5. Lokalizacja obiektéw, o ktérych mowa w ust. 3 i 4, w obszarze
przestrzeni publicznej wyznaczonej przez ulice, wymaga kazdorazowego
uzgodnienia z zarzadca ulicy.

6. Dopuszcza sie lokalizacje reklam, informacji i obiektéw malej
architektury w miejscach, zapewniajacych:

7) wlasciwa ekspozycje obiektéw budowlanych;
8) bezpieczenstwo pieszych i ruchu pojazdéw;
9) spetnienie przepiséw odrebnych, w tym techniczno - budowlanych.

16. Zmiana miejscowego planu Rozdzial 2
zagospodarowania przestrzennego obszaru | Ustalenia dla catego obszaru objetego planem
potozonego przy
ul. Parkowej dla terenu §5.
w rejonie ul. HetmanskKiej, ust.3 W zakresie lokalizacji urzadzen reklamowych ustala sie:
zatwierdzony uchwatg nr XLII/501/10 1) nie dopuszcza sie wolnostojacych trwale zwigzanych z gruntem
Rady Miejskiej w Swidnicy urzadzen reklamowych,
z dnia 19 lutego 2010r. z wyjatkiem terenu oznaczonego symbolami 2U0O, 3U0 i 5US-ZP;
Dz. U. Woj. Doln. Nr 64 poz.982 2) urzadzenia reklamowe sytuowane na elewacjach budynkéw objetych
7 dnia 9.04.2010r. ochrong, o ktérych mowa w §9 ust. 2, nie moga zajmowac¢ wiecej niz
20 % powierzchni danej elewacji.
§ 9. 2. Obejmuje sie ochrong konserwatorska obiekty oznaczone na
rysunku planu.
17. Miejscowy plan zagospodarowania Rozdziat 4

przestrzennego rejonu
ul. Slaskiej i ul. Lipowej w Swidnicy,
zatwierdzony uchwata nr XLIII/514/10
Rady Miejskiej w Swidnicy
z dnia 26 marca 2010r.
Dz. U. Woj. Doln. Nr 106 poz.1656
z dnia 9.06.2010r.

Wymagania wynikajace z potrzeb ksztaltowania przestrzeni
publicznej

§ 12. 1. Obszary przestrzeni publicznej obejmuja:

7) tereny ulic publicznych;
8) tereny zieleni urzadzonej;
9) tereny sportu i rekreacji oznaczone symbolem US;
10)tereny cmentarza oznaczone symbolem ZC.

2.Tereny parkingéw oznaczone symbolem KS, US/KS moga stanowi¢
przestrzen publiczna.

3.Regulacji podlegaja zasady zagospodarowania przestrzeni
publicznej, w zakresie nastepujacych elementéw zagospodarowania
przestrzennego:
14)uksztattowania i zagospodarowania terenu;
15)tablic informacyjnych i reklamowych oraz matej architektury;
16)ogrodzen;
17)dominant architektonicznych.

4.Na obszarze, o ktérym mowa w ust. 1 pkt 1, 2 i 3 dopuszcza sie
umieszczanie tablic informacyjnych i reklamowych oraz przestrzenno -
architektonicznych elementéw informacji, promogiji i reklam.

5.Na obszarze, o ktérym mowa w ust. 1 pkt 4 zakazuje sie
umieszczanie tablic oraz przestrzenno - architektonicznych elementéw

promocji i reklam.
6.Elementy przestrzenno - architektoniczne informacji, promogji i




reklam moga obejmowac obiekty matej architektury, w tym kioski stuzace
funkcji informacji, reklamy i handlu, altany, stupy i tablice ogloszeniowe
oraz reklamowe wielofunkcyjne obiekty przestrzenno - architektoniczne.
7.Lokalizacja obiektéw, o ktérych mowa w ust. 3 i 6, w obszarze
przestrzeni publicznej 3.ZP i 4.ZP, wymaga kazdorazowego uzgodnienia z
wojewo6dzkim konserwatorem zabytkow.
8.Lokalizacja obiektéw, o ktérych mowa w ust. 3 i 6, w obszarze
przestrzeni publicznej wyznaczonej przez projektowane ulice, wymaga
kazdorazowego uzgodnienia z zarzadca ulicy.
9.Dopuszcza sie lokalizacje reklam, informacji i obiektéw malej
architektury w miejscach, zapewniajacych:
10)wtasciwa ekspozycje obiektéw budowlanych;
11)bezpieczenstwo pieszych i ruchu pojazddw;
12)spetnienie przepiséw odrebnych w tym techniczno - budowlanych.
10.Wzdtuz linii rozgraniczajacych drég publicznych dopuszcza sie
lokalizacje ogrodzenia przy zachowaniu warunkéw okreslonych w § 6
pkt 6.

18. Zmiana miejscowego planu Rozdziat 1
zagospodarowania przestrzennego obszaru | Zasady ochrony i ksztaltowania tadu przestrzennego oraz
zabudowy mieszkaniowo-ustugowej wym.agania wynikajace z potrzeb ksztaltowania przestrzeni
,Westerplatte - Bystrzycka” w Swidnicy, DLl ] ) S
zatwierdzony uchwata nr XLV/540,/10 §4.1. Obszary przestrzeni publicznej obejmuja:

Rady Miejskiej w Swidnicy 1) tereny ulic i drég publicznych w liniach rozgraniczajacych;

z dnia 14 maja 2010r. 2) tereny zieleni urzadzonej;

Dz. U. WOj. Doln. Nr 123 p021896 3) tereny ustug publicznych.

z dnia 2.07.2010r. 2. Dla obszaréw przestrzeni publicznej ustala sie dopuszczenie
umieszczenia tablic informacyjnych i reklamowych, punktéw
informacyjnych, pod warunkiem:

1) zachowania bezpieczenstwa pieszych i ruchu pojazdéw;
2) spetnienia przepiséw odrebnych, w tym techniczno - budowlanych.
Rozdzial 8
Przeznaczenie i zasady zagospodarowania terenéw oraz paramenty i
wskazniki ksztaltowania zabudowy oraz zagospodarowania
§12.
1.Dla terenéw oznaczonych symbolami 1AG/MN, 2AG/MN:
h)dopuszcza sie wprowadzanie elementéw i instalacji reklamowych,
nie wyzszych niz 20m.
2.Dla terenu oznaczonego symbolem 1AG:
f)dopuszcza sie wprowadzanie elementdw i instalacji reklamowych, nie
wyzszych niz 20m.
3.Dla terenu oznaczonego symbolem 1U ustala sie:
f)dopuszcza sie wprowadzanie elementdw i instalacji reklamowych, nie
wyzszych niz15m
ust.19. Dla terenéw oznaczonych symbolami 1UP, 2UP ustala sie:
f)dopuszcza sie wprowadzanie elementdw i instalacji reklamowych, nie
wyzszych niz12m
19. Miejscowy plan zagospodarowania
przestrzennego miasta Swidnicy dla
obszaru potozonego przy
ul. Towarowej - Westerplatte,
zatwierdzony uchwata nr XLVI/545/10 Nie ma zakazéw ani ograniczen.
Rady Miejskiej w Swidnicy
z dnia 16 czerwca 2010r.
Dz. U. Woj. Doln. Nr 141 poz.2189
z dnia 3.08.2010r.
20. Miejscowy plan zagospodarowania Rozdziat 4

przestrzennego miasta Swidnicy dla
obszaru miasta Swidnicy ,Srédmiescie -
potudnie”, zatwierdzony uchwatg nr
XLVI/546/10

Zasady ochrony i ksztaltowania tadu przestrzennego

§ 7.1. Ustala sie nastepujace zasady realizacji nowych no$nikéw
reklamowych i elementéw informacji wizualnej, bedacych
indywidualnymi budowlami:
1) zakaz lokalizacji w granicach stref A, B;




Rady Miejskiej w Swidnicy
z dnia 16 czerwca 2010r.
Dz. U. Woj. Doln. Nr 142 poz.2211
z dnia 4.08.2010r.

2) zakaz lokalizacji w bezposrednim otoczeniu budynkéw wskazanych do
objecia gminng ewidencjg zabytkéw i objetych Wojewddzka
Ewidencjg Zabytkoéw, to jest w granicach dziatek budowlanych, na
ktérych budynki te sa potoZone oraz w pasie terenu przylegtego do tej
dziatki, potoZzonego w granicach drég publicznych i wewnetrznych;

3) dopuszczenie lokalizacji w granicach linii rozgraniczajacych drég
publicznych, z zastrzeZeniem przepiséw odrebnych.

2. Ustala sie nastepujgce zasady realizacji nowych no$nikoéw
reklamowych i elementdw informacji wizualnej zintegrowanych z
budynkami i innymi budowlami:

1) uwzglednienie w projektach nowych i przebudowywanych budynkéw,
jesli taka potrzeba moze wystapi¢, statych miejsc i rozwigzan
technicznych pod elementy reklam i informacji wizualnej, w tym pod
znaki firmowe instytucji;

2) dostosowanie gabarytéw do skali budynku i dostepnych powierzchni
pomiedzy otworami okiennymi i drzwiowymi, z uwzglednieniem nie
przestaniania dekoracji architektonicznych;

3) zakaz przestaniania catosci lub przewazajacych powierzchni elewacji
frontowych i bocznych budynkéw, od strony przylegtej do przestrzeni
publicznych;

4) zakaz sytuowania nosnikéw reklamowych wymagajacych dodatkowej
konstrukgcji innej niz bezposrednie mocowanie z konstrukcji budynku;

5) zakaz lokalizacji na budynkach zabudowy mieszkaniowej MNU, nie
dotyczy znakow firmowych, szyldéw oraz informacji o prowadzonej
dziatalnosci gospodarczej;

6) dopuszczenie lokalizacji w poziomie parteru, zespolonych
systemowych tablic informacyjnych
o prowadzonych w budynkach formach dziatalno$ci gospodarcze;j.

3. Dla wymienionych w ust. 1 i 2 rozwigzan dopuszcza sie
pods$wietlenia lub stosowanie reklam swietlnych.

4. Rozwiazania graficzne, kolorystyke oraz sposob o$wietlenia
wszystkich nowo projektowanych elementéw reklamowych i informacji
wizualnej nalezy dotaczy¢ do zgtoszenia lub wniosku o zatwierdzenie
projektu i wydanie stosownej decyzji zgodnie z przepisami odrebnymi.

5. Ustalenia ust. 1i 2 nie obowigzujg dla istniejacych no$nikow
reklamowych i informacyjnych, a takze tych, dla ktérych do dnia wejscia w
zycie planu, wydano ostateczne decyzje lub przyjeto zgtoszenia; w
przypadku ich przebudowy lub zmiany lokalizacji zaczynaja obowigzywacé
odpowiednio ustalenia ust. 11 2.

Rozdzial 7

Wymagania wynikajace z potrzeb ksztaltowania przestrzeni

publicznych

§ 14.1. Ustala sie, iz do ogdlnodostepnych przestrzeni publicznych,
naleza tereny:
1) komunikacji drég publicznych oznaczone w planie symbolami KDZ,
KDL, KDD, a takze drogi wewnetrzne KDW;
2) komunikacji kotowej i pieszej w przestrzeni placow oznaczone w
planie symbolami KDPL;
3) komunikacji pieszej i rowerowej oznaczone w planie symbolem KDX;
4) ogdlnodostepnej zieleni urzadzonej oznaczone w planie symbolem ZP.

2. W granicach wyzej wymienionych przestrzeni publicznych ustala

sie:

1) zakaz lokalizacji tymczasowych obiektéw ustugowo-handlowych,
chyba ze ustalenia szczeg6towe planu stanowia inaczej;

2) dopuszczenie statych obiektéw ustugowo - handlowych takich jak
kioski, z uwzglednieniem pozostatych ustalen planu;

3) dopuszczenie realizacji elementéw matej architektury zwigzanej z
wyposazeniem terendw publicznych;

4) dopuszczenie realizacji no$nikdw reklamowych i no$nikéw informacji
wizualnej na warunkach okreslonych w § 7;

5) dopuszczenie utrzymania istniejgcych i lokalizacje nowych elementéw
uzbrojenia technicznego terendéw na warunkach okreslonych w
rozdziale 13;




6) dopuszczenie utrzymania istniejacej zieleni wysokiej i niskiej, a takze
realizacje nowej zaplanowanej zieleni, nie kolidujacej z podstawowym
przeznaczeniem terenéw drdég, z zastrzezeniem przepiséw odrebnych.

§ 15.1. Ustala sie, iz do ogbélnodostepnych przestrzeni publicznych,
zgodnie z definicja okreslong § 3 ust. 1 pkt 15, nalezg ponadto istniejace i
planowane tereny:

1) park miejski o symbolu:t6.1/ZP - Park im. Jana Kasprowicza oraz
Park Centralny
o symbolach: P1.5/ZP, P1.11/ZP, P1.12 /7P i tereny o symbolach
C2.5/ZP,E2.2/7P,M1.2 /7P, 04.4/ZP i 05.10/ZP;

2) zabudowy ustugowej handlu i ustug, potozone w wiekszosci
wyodrebnionych w planie terenéw;

3) zabudowy ustugowej kultury, potozone w planie w granicach terenéw
o symbolach: H2.4/UK, J3.3 /UK, £1.8/UK, £1.9/UK;

4) zabudowy ustugowej administracji, potozone w planie w granicach
terendw o symbolach: E1.2/UA, £1.1/UA, £1.2/UA, £1.4/UA,
L£1.6/UA;

5) zabudowy ustugowej o$wiaty, potozone w planie w granicach terendéw
o symbolach: J2.3/U0, H2.2 /U0, £2.2 /U0, £4.1/U0, £6.2/UO,
£6.3/U0,N1.7/U0, 01.3/U0, 03.2/U0, P1.7/U0O, R1.2/UO,
R1.9/U0;

6) zabudowy ustugowej kultu religijnego, potozone w planie w granicach
terendéw o symbolach: E2.2/UD, J3.4/UD, 01.2/UD;

7) zabudowy sportu i rekreacji, potozone w planie w granicach terenéw o
symbolach: N1.2/US, P1.13/US;

8) komunikacji parkingéw, potozone w planie w granicach terenéw o
symbolach: C2.3/KP;

9) dopuszczone sa zmiany przeznaczen wynikajace jednoznacznie z
ustalen § od 16 do 57 i od 68 do 75.

21.

Miejscowy plan zagospodarowania
przestrzennego
dla obszaru Swidnica- Zarzecze II,
zatwierdzony uchwata nr XL1/468/14

Rady Miejskiej w Swidnicy
z dnia 27 czerwca 2014r.

Dz. U. Woj. Dol. Rok 2014 poz. 3205

z dnia 14.07.2014r.

Rozdzial 4

Wymagania wynikajace z potrzeb ksztaltowania przestrzeni

publicznych

§ 12. Ustala sie nastepujace wymagania dotyczace ksztaltowania

przestrzeni publicznych:

1)do przestrzeni publicznej zalicza sie nastepujace tereny oznaczone

symbolami: KD, KDW, ZP, US;

2)zakazuje sie stosowania barier architektonicznych powodujacych

ograniczenie dostepnosci osobom niepelnosprawnym;

3)usytuowanie szyldéw winno spetnia¢ nastepujace warunki:
a)dopuszcza sie umieszczenie na ogrodzeniu posesji w pasie 1,50 m od

wejscia / wjazdu na posesje z wykluczeniem ogrodzen w strefach ochrony

konserwatorskiej,

b)umieszczone na elewacji budynku:

- nie moga deformowac bryly ani zaktécac fasady,
- wylacznie do wysokosci stropu nad pierwsza kondygnacja nadziemna,
- w przypadku umieszczenia wiecej niz jednego, winny miec te same
wymiary i by¢ zlokalizowane w kolumnie lub szeregu;
4) usytuowanie reklam winno spetnia¢ nastepujace warunki:

a)zakazuje sie umieszczania na ogrodzeniu posesji,

b)nie moze narusza¢ widocznosci na drogach publicznych, ani
przestania¢ lub stanowi¢ bezposredniego tta dla znakéw drogowych,

c)ustala sie modut projektowy reklamy 30 x 60 cm,

d)umieszczone na elewacji budynku:

- do wysokosci pierwszej kondygnacji nadziemnej: umieszczone w
uktadzie pionowym lub poziomym,

- powyzej pierwszej kondygnacji: w uktadzie pionowym, o wysokoSci
minimum jednej kondygnacji budynku i szerokosci do 1,80 m zajmujac
maksymalnie 20% powierzchni elewacji;

e) dopuszcza sie sytuowanie wolnostojacych reklam o wysokosci do
4,80 m i powierzchni ekspozycyjnej nie wiekszej niz 9m2 w minimalne;j
odlegtosci:

- 2,00 m od linii rozgraniczajacych drogi publicznej,
- 20,00 m od skrzyzowan drég.




22.

Miejscowy plan zagospodarowania
przestrzennego miasta Swidnicy w obszarze
ograniczonym ulicg Metalowcoéw, linig
kolejowa, bocznicj i ulica Przemystowa
zatwierdzony uchwata nr XI/129/11
Rady Miejskiej w Swidnicy
z dnia 21 pazdziernika 2011r.

Dz. U. Woj. Doln. Nr 245 poz. 4314
z dnia 30.11.2011r.

Rozdzial 4
Wymagania wynikajace z ksztaltowania przestrzeni publicznych

§ 9.1. Obszary przestrzeni publicznej obejmuja:
1) tereny ulic publicznych;
2) tereny zieleni urzadzonej;

2. Cze$¢ terendw oznaczonych w planie symbolem 1.ZP, w obszarze
dziatek, na ktérych beda realizowane funkcje uzupetniajgce okreslone w
§ 5 ust.2 tabela nr 1, nie beda stanowi¢ obszaréw przestrzeni publiczne;j.

3. Regulacji podlegaja zasady zagospodarowania przestrzeni
publicznej, w zakresie nastepujacych elementéw zagospodarowania
przestrzennego:

1) uksztattowania i zagospodarowania terenu;

2) tablic informacyjnych i reklamowych oraz matej architektury;
3) ogrodzen;

4) dominant architektonicznych.

4. Na obszarze, o ktérym mowa w ust. 1 dopuszcza sie umieszczanie
tablic informacyjnych i reklamowych oraz przestrzenno -
architektonicznych elementéw informacji, promogji i reklam.

5. Elementy przestrzenno - architektonicznych informacji, promocji i
reklam moga obejmowac obiekty matej architektury, w tym kioski stuzace
funkcji informacji, reklamy i handlu, altany, stupy i tablice ogloszeniowe
oraz reklamowe wielofunkcyjne obiekty przestrzenno - architektoniczne.

6. Lokalizacja obiektow, o ktérych mowa w ust. 4 i 5, w obszarze
przestrzeni publicznej wyznaczonej przez projektowane ulice, wymaga
kazdorazowego uzgodnienia z zarzadca ulicy.

7. Dopuszcza sie lokalizacje reklam, informacji i obiektéw malej
architektury w miejscach, zapewniajacych:

1) wtasciwa ekspozycje obiektéw budowlanych;
2) bezpieczenstwo pieszych i ruchu pojazddw;
3) spetnienie przepiséw odrebnych w tym techniczno - budowlanych.

8. Wzdtuz linii rozgraniczajacych drég publicznych dopuszcza sie
lokalizacje ogrodzenia przy zachowaniu warunkéw okreslonych w § 14.

23.

Zmiana miejscowego planu
zagospodarowania przestrzennego obszaru
»ul. Sikorskiego”

w Swidnicy
w granicach ulic Sikorskiego - Pogodnej
zatwierdzony uchwata nr XI/131/11
Rady Miejskiej w Swidnicy
z dnia 21 paZdziernika 2011r.

Dz. U. Woj. Doln. Nr 245 poz. 4315
z dnia 30.11.2011r

Rozdzial 1
Zasady ochrony i ksztaltowania tadu przestrzennego oraz
wymagania wynikajace z potrzeb ksztaltowania przestrzeni
publicznych

§4.1. Obszary przestrzeni publicznej obejmuja:

1) tereny ulic i drég publicznych w liniach rozgraniczajacych;
2) tereny zieleni urzadzone;j.
3. Dla obszaréw przestrzeni publicznej ustala sie dopuszczenie
umieszczenia tablic informacyjnych i reklamowych pod warunkiem:
3) zachowania bezpieczenistwa pieszych i ruchu pojazdéw;
4) spetnienia przepis6w odrebnych, w tym techniczno - budowlanych.
4. Wzdtuz linii rozgraniczajacych drég publicznych dopuszcza sie
lokalizacje ogrodzenia przy zachowaniu nastepujacych warunkow:
1) odcinki wyodrebniajacych sie ciagdw ogrodzen wzdtuz drég

publicznych winny sie charakteryzowac jednakowa wysokoscig lub
wzajemnie dostosowanymi wysoko$ciami ogrodzen poszczego6lnych
poses;ji;

2) maksymalna wysokos¢ ogrodzenia od strony drég publicznych nie
powinna przekracza¢ wysokosci - do 2,10 m, w tym peine do
wysokosci 1,20 m; wzdtuz terenéw oznaczonych symbolami 1C, 1P
dopuszcza sie budowe ogrodzenia wyzszego niz 2,10m.

24.

Miejscowy plan zagospodarowania
przestrzennego miasta Swidnicy
,Srédmiescie - péinoc”
zatwierdzony uchwata nr XII/145/11
Rady Miejskiej w Swidnicy
z dnia 25 listopada 2011r.

Dz. U. Woj. Doln. Rok 2012 poz. 68
z dnia 12.01.2012

Rozdzial 4

Zasady ochrony i ksztaltowania tadu przestrzennego

§ 7.1. Ustala sie nastepujace zasady realizacji nowych wolnostojacych

no$nikow reklamowych

i elementéw informacji wizualnej bedacych indywidualnymi budowlami:

1) zakaz lokalizacji w granicach stref A, B;

2) zakaz lokalizacji w bezposrednim otoczeniu budynkéw planowanych
do objecia gminng ewidencja zabytkéw, to jest w granicach dziatek
budowlanych, na ktérych budynki te sa potozone oraz w pasach




terendw przylegtych do tej dziatki, potozonych w granicach drég
publicznych i wewnetrznych;

3) dopuszczenie lokalizacji w granicach linii rozgraniczajacych drég
publicznych, z zastrzeZeniem przepiséw odrebnych.

2. Ustala sie nastepujace zasady realizacji nowych no$nikéw
reklamowych i elementdw informacji wizualnej zintegrowanych z
budynkami i innymi budowlami:

1) uwzglednienie w projektach nowych i przebudowywanych budynkéw,
z dopuszczong ustaleniami planu funkcja ustugowsa, statych miejsc i
rozwigzan technicznych pod elementy reklam i informacji wizualnej,
w tym pod znaki firmowe instytucji;

2) dostosowanie gabarytow do skali budynku i dostepnych powierzchni
pomiedzy otworami okiennymi
i drzwiowymi, z zakazem przestaniania dekoracji architektonicznych;

3) zakaz przestaniania cato$ci lub przewazajacych powierzchni elewacji
frontowych i bocznych budynkéw, od strony bezposrednio przylegtej
do przestrzeni publicznych;

4) dla budynkéw istniejgcych, zakaz sytuowania no$nikéw reklamowych
wymagajacych dodatkowej konstrukcji innej niz bezposrednie
mocowanie do elewacji;

5) zakaz lokalizacji na budynkach zabudowy mieszkaniowej MN, nie
dotyczy znakéw firmowych, szyldéw oraz informacji o prowadzonej
dziatalnosci gospodarczej;

6) dopuszczenie lokalizacji w poziomie parteru, zespolonych
systemowych tablic informacyjnych
o prowadzonych w budynkach formach dziatalnosci gospodarcze;j.

3. Dopuszcza sie realizacje jednolitego systemu informacji i
identyfikacji turystycznej miasta.

4. Dla wymienionych w ust. 1 i 2 rozwigzan dopuszcza sie
pods$wietlenia lub stosowanie reklam swietlnych.

5. Rozwiazania graficzne, kolorystyke oraz sposéb oswietlenia
wszystkich nowo projektowanych elementéw reklamowych i informacji
wizualnej nalezy dotaczy¢ do zgtoszenia lub wniosku o zatwierdzenie
projektu i wydanie stosownej decyzji zgodnie z przepisami odrebnymi.

6. Ustalenia ust. 11 2 nie obowigzuja dla istniejacych no$nikéw
reklamowych i informacyjnych, i tych dla ktérych do dnia wejscia w zycie
planu, wydano ostateczne decyzje lub przyjeto zgtoszenia;

w przypadku ich przebudowy lub zmiany lokalizacji zaczynaja
obowigzywa¢ odpowiednio ustalenia ust. 1 i 2.

Rozdzial 7
Wymagania wynikajace z potrzeb ksztaltowania przestrzeni
publicznych

§ 14.1. Ustala sie, iz do ogdlnodostepnych przestrzeni publicznych,
naleza tereny:
1) komunikacji drég publicznych oznaczone w planie symbolami KDZ,
KDL, KDD, a takze drogi wewnetrzne KDW;
2) komunikacji drég publicznych - place oznaczone w planie symbolami
KDPL;
3) komunikacji pieszej i rowerowej oznaczone w planie symbolem KDX;
4) ogblnodostepnej zieleni urzadzonej oznaczone w planie symbolem ZP.

2. W granicach wyzej wymienionych przestrzeni publicznych ustala
sie:

1) zakaz lokalizacji tymczasowych obiektéw ustugowo - handlowych,

2) dopuszczenie statych obiektéw ustugowo - handlowych, takich jak:
kioski sprzedazy biletéw komunikacji zbiorowej i artykutow
zwyczajowo sprzedawanych w tego typu obiektach, z uwzglednieniem
pozostatych ustalen planu;

3) dopuszczenie realizacji elementéw matej architektury zwiagzanej z




wyposazeniem terendw publicznych;

4) dopuszczenie realizacji no$nikéw reklamowych i no$nikdw informacji
wizualnej na warunkach okreslonych w §7;

5) dopuszczenie utrzymania istniejgcych i lokalizacje nowych elementéw
uzbrojenia technicznego terenéw na warunkach okres$lonych w
rozdziale 13;

6) dopuszczenie utrzymania istniejacej zieleni wysokiej i niskiej, a takze
realizacje nowej zaplanowanej zieleni, nie kolidujacej z podstawowym
przeznaczeniem terendéw drdég, z zastrzezZeniem przepiséw odrebnych.

§ 15.1. Ustala sie, iz do og6élnodostepnych przestrzeni publicznych,
zgodnie z definicja okreslong w § 3 pkt. 15, naleza réwniez istniejace i
planowane tereny:

1) parkéw miejskich o symbolach: £1.2/ZP - Park Kanonieréw, N1.2 /ZP
- Park Utanéw, J2.4/ZP - Park Wroctawski;

2) terenéw zieleni urzadzonej o symbolu A2.1/ZP i A2.3 /ZP;

3) zabudowy ustugowej handlu i ustug, potozone w wiekszosci
wyodrebnionych w planie terenéw;

4) zabudowy ustugowej kultury, potozone w planie w granicach terenéw
o symbolach: A1.1/UK, 11.4/UK, I1.5/UK, 11.6 /UK, 11.10 /UK;

5) zabudowy ustugowej administracji, potozone w planie w granicach
terenéw o symbolach: J2.12/UA, J2.13/UA, L1.2/UA, £1.7/UA;

6) zabudowy ustugowej oswiaty, potozone w planie w granicach terenéw
o symbolach: B1.1/U0, C1.1/U0, 11.12/U0, ]1.2/U0, J2.11/U0,
£1.3/U0,L11.5/U0, £1.6/U0;

7) zabudowy ustugowej kultu religijnego, potozone w planie w granicach
terenéw o symbolach: I11.7/UD, 11.9/UD;

8) cmentarza, potozonego w planie w granicach terenu o symbolu
11.8/ZC;

9) komunikacji parkingéw, potoZone w planie w granicach terenéw o
symbolach: J2.3/KP, P3.2/KP, P3.9/ KP, P4.1/KP;

10) dopuszczone s3 zmiany przeznaczen wynikajace jednoznacznie z
ustalen od §16 do §62.

2. Wymagania wynikajgce z potrzeb ksztattowania przestrzeni
publicznych zostaty ustalone na rysunku planu poprzez wyznaczenie linii
rozgraniczajacych dla przeznaczen wymienionych w ust.1, w granicach
ktorych przestrzen publiczna bedzie ksztattowana zgodnie ze
szczegotowymi ustaleniami zawartymi w rozdziale 8, z uwzglednieniem
uwarunkowan strefowych ustalonych w rozdziatach 5, 6, 9.

25. Zmiana miejscowego planu Rozdziat 2
Zagospodarowan} a przlestrzennego LIS Ustalenia ogdlne dla catego obszaru objetego planem
Swidnicy . § 7.1. Nosniki reklamowe dopuszcza sie wylacznie, na terenie
dla terenu Dworca Kolejowego oznaczonym symbolem 1U, przy czym, powierzchnia tablicy reklamowej
Kraszowice, zatwierdzony uchwatg nr nie moze by¢ wieksza niz 6 m2.
XXIV/284/13 2.Noéniki reklamowe sytuowane na elewacjach budynku objetego
Rady Miejskiej w Swidnicy ochronag, o ktérym mowa w §9 ust. 3, nie mogg zajmowac wiecej niz 20 %
z dnia 15 lutego 2013r. powierzchni danej elewacji.
Dz. U. Woj. Doln. Rok 2013 poz.2157 §9. . _ _

7 dnia 27.03.2013r. ust.3. Obejmuje si¢ ochrong konserwatorska obiekt Dworca Kolejowego
Swidnica-Kraszowice, znajdujgcy sie w wojewddzkiej ewidencji zabytkow,
wskazany na rysunku planu.

26. Miejscowy plan zagospodarowania Rozdziat 4

przestrzennego obszaru ,ulicy Le$nej”
zatwierdzony uchwata nr XXIV/285/13
Rady Miejskiej w Swidnicy
z dnia 15 lutego 2013r.
Dz. U. Woj. Doln. Rok 2013 poz. 2158
z dnia 27.03.2013r.

Wymagania wynikajace z potrzeb ksztaltowania przestrzeni
publicznych

§ 11. Ustala sie nastepujace wymagania ksztattowania
przestrzeni publicznych:

1) zakazuje sie stosowania barier architektonicznych powodujacych
ograniczenie dostepnosci osobom niepetnosprawnym;

2) w strefach pieszych nalezy przewidzie¢ strefy wypoczynku z zielenia
towarzyszaca;

dotyczace




3) usytuowanie szyldéw winno speinia¢ nastepujace warunki:

a) dopuszcza sie umieszczenie na ogrodzeniu posesji w pasie 1,50 m od
wej$cia / wjazdu na posesje z wykluczeniem ogrodzen w strefach ochrony
konserwatorskiej,

b) umieszczone na elewacji budynku:

- nie mogg deformowac bryty ani zaktécac fasady,

- wytacznie do wysokosci stropu nad 1. kondygnacjg nadziemna, w pasie
max 1,5 m wokét wejscia do budynku;

4) usytuowanie reklam winno spetniaé nastepujace warunki:

a) zakazuje sie umieszczania na ogrodzeniu posesji,

b) nie moze narusza¢ widoczno$ci na drogach publicznych, ani
przestania¢ lub stanowi¢ bezposredniego tta dla znakéw drogowych,

c) ustala sie modut projektowy reklamy 30 x 60 cm,

d) umieszczone na elewacji budynku:

- do wysokosci 1.kondygnacji nadziemnej: umieszczone w uktadzie
pionowym lub poziomym,

- powyzej 1. kondygnacji nadziemnej: w uktadzie pionowym, o wysokoSci
minimum jednej kondygnacji budynku i szerokosci do 1,80 m zajmujac
maksymalnie 20% powierzchni elewacji,

- dopuszcza sie na terenach UC, o wymiarach maksymalnie 2,5 x 10 m
i powierzchni nieprzekraczajacej 20% powierzchni elewacji,

e) dopuszcza sie sytuowanie wolnostojacych stupéw reklamowych o
wysokosci do 4,80 m i szeroko$ci do 1,8 m w minimalnej odlegtosci:

- 3,00 m od linii rozgraniczajacych drogi publicznej,

- 10,00 m od skrzyzowan drog,

f) dopuszcza sie lokalizacje pylonow reklamowych o wysokosci do 25 m
na terenach 1.UCi 2.UC.

27.

Miejscowy plan zagospodarowania
przestrzennego obszaru w granicach
ulic Sikorskiego - Podmiejskiej,
zatwierdzony uchwata nr XXVI/309/13
Rady Miejskiej w Swidnicy
z dnia 19 kwietnia 2013r.

Dz. U. Woj. Doln. Rok 2013 poz. 3522
z dnia 5.06.2013r.

ROZDZIAL 1 przepisy ogélne

§ 2. 1. Plan ustala:

pkt.14) zasady i warunki sytuowania obiektéw matej architektury, tablic i
urzadzen reklamowych oraz ogrodzen, ich gabaryty, standardy
jako$ciowe oraz rodzaje materiatéw budowlanych, z jakich moga by¢
wykonane - ustalenia w tym zakresie zawiera § 7, tabele 2-5
zamieszczone w § 10 ust. 1, rubryki ,B - zasady zagospodarowania
terenéw i ksztalttowania zabudowy” oraz tabela 6 zamieszczonaw § 12
ustalenia dla ulicy KD/D.2;

§3. nosniku reklamowym - nalezy przez to rozumie¢ wolnostojace,
urzadzenia reklamowe i tablice informacyjne, nie peiniagce réwnoczesnie
innych funkcji.

§ 7. Ustala sie nastepujagce wymagania wynikajace z potrzeb
ksztattowania przestrzeni publicznych: pkt23) w obrebie przestrzeni
publicznej ustala sie:

a) zakaz lokalizacji nos$nikéw reklamowych, oraz baneréw i tablic
reklamowych na ogrodzeniach za wyjatkiem obiektow miejskiego
systemu informacji wizualnej,

ROZDZIAL 2
ustalenia szczegétowe

§ 10. 1. Ustalenia szczegotowe dla terenéw zawieraja:

- tabela 2- teren MN.1 + MN.12

ust.9.Ustala sie zakaz lokalizacji no$nikéw reklamowych.

ust.10.Ustala sie mozliwo$¢ umieszczania reklam i tablic informacyjnych
na elewacjach budynku, o tresci zwigzanej z dziatalno$cig prowadzong w
granicach dziatki budowlanej, o tacznej powierzchni nie przekraczajacej
1,5 m2.

ust.11.Zakazuje sie umieszczania na elewacjach budynkéw baneréw,
siatek reklamowych oraz ekran6w LED

- tabela 3 - teren M/U.1 + M/U.6

ust.6.Dopuszcza sie lokalizacje 1 nos$nika reklamowego w granicach
dziatki budowlanej, na ktérej prowadzona jest dziatalno$¢ gospodarcza o
nastepujacych parametrach:




1) wysoko$¢ - maksymalnie 3 m powyzej rzednej osi jezdni przylegtej
ulicy publicznej;

2)powierzchnia - maksymalnie 2 m2.

ust.7.Ustala sie mozliwo$¢ umieszczania reklam i tablic informacyjnych
na elewacjach budynku, o tresci zwigzanej z dziatalno$cig prowadzong w
granicach dziatki budowlanej, o tacznej powierzchni nie przekraczajacej 2
m2.

ust.8.Zakazuje sie umieszczania na elewacjach budynkéw baneréw, siatek
reklamowych oraz ekranéw LED.

- tabela 4 - teren MW.1

ust.5.Ustala sie zakaz lokalizacji no$nikéw reklamowych.

- tabela 5 - teren E.1

ust.5.Ustala sie zakaz lokalizacji no$nikéw reklamowych.

§12.1.tabela 6

Tereny KD/Z(G) , KD/L ,KD/D, KD/p-j., KD/p, KDW stanowig przestrzen
publiczna, w obrebie ktérej obowigzuja ustalenia § 7

§ 7. Ustala sie nastepujgce wymagania wynikajace z potrzeb
ksztaltowania przestrzeni publicznych:

1) na przestrzen publiczna w obszarze objetym planem sktadajg sie:
a)ciagi komunikacyjne oznaczone symbolami KD/Z(G), KD/L , KD/D oraz
KDW, KD/p-jiKD/p,

b)ogrodzenia usytuowane od strony ww. ciagéw komunikacyjnych;

2) w obrebie przestrzeni publicznej ustala sie:

a) zakaz lokalizacji nos$nikéw reklamowych, oraz baneréw i tablic
reklamowych na ogrodzeniach za wyjatkiem obiektow miejskiego
systemu informacji wizualnej,

28.

Miejscowy plan zagospodarowania
przestrzennego
dla obszaru Swidnicy - Zarzecze I,
zatwierdzony uchwata nr XXVII/320/13
Rady Miejskiej w Swidnicy
z dnia 7 czerwca 2013r.
Dz. U. Woj. Doln. Rok 2013 poz. 4470
z dnia 23.07.2013r.

Dziat 1
Przepisy ogélne

§ 2. Przedmiotem planu jest ustalenie: pkt19) zasad i warunkéw
sytuowania obiektéw matej architektury, tablic i urzadzen reklamowych
oraz ogrodzen, ich gabarytéw, standardéw jako$ciowych oraz rodzajéw
materiatéw budowlanych, z jakich moga by¢ wykonane;

Rozdzial 2
Zasady ochrony i ksztaltowania tadu przestrzennego

§ 9 ust.8 Ustala sie zasady realizacji nowych wolnostojacych no$nikéw
reklamowych i elementéw informacji wizualnej bedacych
indywidualnymi budowlami:

1)zakaz lokalizacji w granicach strefy ochrony uktadu urbanistycznego i
zabudowy;

2)zakaz lokalizacji w bezposrednim otoczeniu budynkéw objetych
gminng ewidencja zabytkow, to jest w granicach dziatek budowlanych, na
ktorych budynki te sa potozone oraz w pasach terenéw przyleglych do tej
dziatki, potozonych w granicach drég publicznych i wewnetrznych;
3)dopuszcza sie lokalizacje w granicach linii rozgraniczajacych drég
publicznych, z zastrzezeniem przepiséw odrebnych i ustalen
szczegotowych.

ust 9. Ustala sie zasady realizacji nowych nosnikéw reklamowych i
elementéw informacji wizualnej zintegrowanych z budynkami i innymi
budowlami:

1)uwzglednienie w projektach nowych i przebudowywanych budynkdéw,
z dopuszczong ustaleniami planu funkcja ustugows, statych miejsc i
rozwigzan technicznych pod elementy reklam i informacji wizualnej, w
tym pod znaki firmowe instytucji;

2)dostosowanie gabarytéw do skali budynku i dostepnych powierzchni
pomiedzy otworami okiennymi i drzwiowymi, z zakazem przestaniania
dekoracji architektonicznych;

3)zakaz przestaniania catosci lub przewazajacych powierzchni elewacji
frontowych i bocznych budynkéw, od strony bezposrednio przylegtej do

przestrzeni publicznych;




4)dla budynkéw istniejacych, zakaz sytuowania no$nikéw reklamowych
wymagajacych dodatkowej konstrukcji innej niz bezposrednie
mocowanie do elewacji;

5)zakaz lokalizacji na budynkach zabudowy mieszkaniowej MN, nie
dotyczy znakéw firmowych, szyldow oraz informacji o prowadzonej
dziatalno$ci gospodarczej;

6)dopuszczenie lokalizacji w poziomie parteru, zespolonych
systemowych tablic informacyjnych

o prowadzonych w budynkach formach dziatalnosci gospodarcze;j.

ust.10. Na terenach oznaczonych symbolami MN, MNU, MW, MWU,
MN/MW nie dopuszcza sie pod$wietlenia lub stosowanie reklam
Swietlnych.

ust.11.. Ustalenia ust. 8, 9 i 10 nie obowigzuja dla istniejacych no$nikow
reklamowych i informacyjnych, oraz tych, dla ktérych do dnia wejscia w
zycie planu, wydano ostateczne decyzje lub przyjeto zgtoszenia. W
przypadku ich przebudowy lub zmiany lokalizacji zaczynaja obowigzywac
odpowiednio ustalenia ust. 8,91 10.

ust.12. Szczegotowe ustalenia stuzgce ochronie i ksztattowaniu tadu
przestrzennego okreslaja przepisy zawarte w rozdziatach: 5i 11
niniejszej uchwaty.

29.

Miejscowy plan zagospodarowania
przestrzennego dla obszaru w granicach
ulic Okulickiego - Sklodowskiej -
Sybirakéw w Swidnicy,
zatwierdzony uchwata nr XLI1/469/14
Rady Miejskiej w Swidnicy
z dnia 27 czerwca 2014r.

Dz. U. Woj. Dol. Rok 2014 poz. 3206
z dnia 14.07.2014r

Rozdzial 1.

Przepisy ogélne

§ 2. Przedmiotem ustalen planu s3: pkt14) zasady i warunki
sytuowania obiektéw matej architektury, tablic i urzadzen
reklamowych oraz ogrodzen, ich gabaryty, standardy jako$ciowe oraz
rodzaje materiatéw budowlanych, z jakich moga by¢ wykonane;

§ 4. nosniku reklamowym - rozumie sie przez to urzadzenie, obiekt
stuzacy do eksponowania reklamy, ze statg lub zmienng powierzchnig
ekspozycyjng, nieoswietlona, oswietlong lub pod$wietlong

(nie dotyczy no$nikow zwigzanych z informacja turystyczna i
drogowa, opracowywanych przez organy administracji publicznej);

§ 5. Zasady ochrony i ksztaltowania tadu przestrzennego.

1. W zakresie lokalizacji no$nikéw reklamowych ustala sie:

1) nabudynkach i budowlach dopuszcza sie sytuowanie wylacznie
szyldow, znakéw firmowych lub tablic informacyjnych o
prowadzonych w obiekcie formach dziatalnos$ci gospodarczej nie
wiekszych niz 6 m?;

2) nabudynkach i budowlach, objetych ochrong na mocy planu,
dopuszcza sie wylacznie sytuowanie szyldow, znakow firmowych
lub tablic informacyjnych o prowadzonych w obiekcie formach
dziatalnos$ci gospodarczej; tablice informacyjne nalezy
umieszczaé w strefie wejSciowej budynku, zgrupowane w pionie
lub poziomie, o jednakowych wymiarach nie wiekszych niz 60 x
45 cm;

3) rozmieszczenie kilku no$nikéw informacyjnych i reklamowych na
elewacji budynku winno by¢ realizowane tak, aby nos$niki byty
jednakowej wielko$ci z mocowaniem wedtug wyznaczonej jednej
linii poziomej lub pionowej;

4) usytuowanie wolnostojgcych no$nikdw reklamowych:

a) zakazuje sie lokalizacji w odlegto$ci mniejszej niz 5 m od linii
rozgraniczajacych drog,

b) zakazuje sie lokalizacji no$nikéw reklamowych o
powierzchni reklamowej ponad 18 m?
z wyjatkiem no$nikéw stanowigcych wyposazenie
jednolitego systemu informacji i identyfikacji turystycznej
miasta,

c) zakazuje sie lokalizacji no$nikéw reklamowych w formie
baneroéw i folii umieszczanych na ogrodzeniach, wzdtuz drég
publicznych oraz na budynkach,




30.

Miejscowy plan zagospodarowania
przestrzennego dla obszaru
Swidnicy - ul. Ofiar O$wiecimskich,
zatwierdzony uchwata nr VIII/56/15
Rady Miejskiej w Swidnicy
z dnia 29 maja 2015r.

Dz. U. Woj. Dol. Rok 2015 poz. 2627
z dnia 15.06.2015r

Rozdzial 1.

Przepisy ogélne

§ 2. Przedmiotem ustalen planu s3: pkt18) zasady i warunki
sytuowania obiektéw matej architektury, tablic i urzadzen
reklamowych oraz ogrodzen, ich gabaryty, standardy jako$ciowe oraz
rodzaje materiatéw budowlanych, z jakich moga by¢ wykonane;

Rozdzial 2
Zasady ochrony i ksztaltowania tadu przestrzennego

§9.

ust. 8. Ustala sie zasady realizacji nowych wolnostojacych nosnikéw
reklamowych i elementéw informacji wizualnej bedacych
indywidualnymi budowlami:

1

2)

dopuszcza sie lokalizacje w granicach linii rozgraniczajacych drég

publicznych, z zastrzezeniem przepiséw odrebnych i ustalen

szczegotowych;

zakaz lokalizacji wolnostojacych no$nikéw reklamowych w:

a) granicach obszaru chronionego - historyczny uktad
urbanistyczny poza S$redniowiecznymi murami miejskimi,
przedmiescia, fortyfikacje i miasto XIX i poczatkéw XX w. wraz z
zabudowa pofabryczng - znajdujacego sie w gminnej ewidencji
zabytkow,

b) otoczeniu parkéw znajdujacych sie w gminnej ewidencji
zabytkéw wpisanych i niewpisanych do rejestru zabytkéw, to
jest w pasach terendw przylegtych do tych dziatek, potozonych w
granicach drég publicznych i wewnetrznych,

C) bezposrednim otoczeniu budynkéw znajdujacych sie w gminnej
ewidencji zabytkéw wpisanych do rejestru zabytkow, to jest w
granicach dziatek budowlanych, na ktérych budynki te s3
potozone oraz w pasach terenéw przyleglych do tych dziatek,
potozonych w granicach drég publicznych i wewnetrznych.

ust. 9 Ustala sie zasady realizacji nowych nosnikéw reklamowych i
elementow informacji wizualnej zintegrowanych z budynkami:

1.

kompozycje, wielko$¢, kolorystyke i grafike no$nikéw reklamowych i
elementéw informacji wizualnej umieszczanych na elewacjach
budynkoéw, dostosowac indywidualnie do kompozycji
architektonicznej, charakteru budynku, przekroju ulicy;

nosniki reklamowe i elementy informacji wizualnej sytuowaé w
obrebie kondygnacji parteru, z dopuszczeniem montazu nad gzymsem
oddzielajacym parter od pierwszej kondygnacji, ale w taki sposdb, aby
gzyms nie zostal naruszony lub przestoniety;

nakaz uwzglednienia dla nowych i przebudowywanych budynkéw, z
dopuszczong ustaleniami planu funkcja ustugows, statych miejsc i
rozwigzan technicznych pod elementy reklam i informacji wizualnej,
w tym pod znaki firmowe instytucji;

dostosowanie gabarytéw do skali budynku i dostepnych powierzchni
pomiedzy otworami okiennymi i drzwiowymi, z zakazem
przestaniania dekoracji architektonicznych;

zakaz przestaniania catosci lub przewazajacych powierzchni elewacji
frontowych i bocznych budynkéw, od strony bezposrednio przylegtej
do przestrzeni publicznych;

dla budynkdw istniejgcych, zakaz sytuowania no$nikéw reklamowych
wymagajacych dodatkowej konstrukcji innej niz bezposrednie
mocowanie do elewacji;

zakaz umieszczania no$nikéw reklamowych i elementéw informacji
wizualnej na dachach;

zakaz lokalizacji nos$nikéw reklamowych i elementéw informacji
wizualnej na budynkach zabudowy mieszkaniowej MN z wytaczeniem
szyldéw oraz informacji o prowadzonej dziatalnosci gospodarczej;

dopuszczenie lokalizacji w poziomie parteru budynkéw, zespolonych
systemowych tablic informacyjnych o prowadzonych w budynkach
formach dziatalno$ci gospodarczej;




10. przy projektowaniu nosnika informacji wizualnej nalezy uwzgledni¢
uktad juz istniejacych szyldow na danym obiekcie, jednocze$nie ustala
sie wprowadzenie i zastosowanie jednej formuty tablicy/ ramy dla
szyldéw réznych firm na elewacji danego obiektu.

ust.10 Na terenach oznaczonych symbolami MN, MNU, MW, MWU, M, MU
nie dopuszcza sie pod$wietlenia lub stosowania reklam $§wietlnych.

ust.11 Ustalenia ust. 8, 9, 10 nie obowigzujg dla istniejacych no$nikow
reklamowych i informacyjnych, oraz tych, dla ktérych do dnia wejs$cia w
zycie planu, wydano ostateczne decyzje lub przyjeto zgtoszenia. W
przypadku ich przebudowy lub zmiany lokalizacji zaczynaja obowigzywaé
odpowiednio ustalenia ust. 8, 9, 10.

ust.12 Szczeg6lowe ustalenia stuzace ochronie i ksztattowaniu tadu
przestrzennego okres$lajg zapisy zawarte w rozdziatach: 5 i 11 niniejszej
uchwaty.

31.

Miejscowy plan zagospodarowania
przestrzennego dla obszaru
Swidnicy - Osiedle Mtodych

W opracowaniu

§ 8. Zasady i warunki sytuowania obiektéw matej architektury,
tablic i urzadzen reklamowych oraz ogrodzen, ich gabaryty,
standardy jakos$ciowe oraz rodzaje materiatéw budowlanych, z
jakich moga by¢ wykonane.

1. Ustala sie nastepujace zasady i warunki sytuowania obiektéw
matej architektury, ich gabaryty, standardy jako$ciowe oraz rodzaje
materiatéw budowlanych, z jakich mogg by¢ wykonane:

1) dopuszcza sie lokalizacje obiektéw matej architektury na wszystkich
terenach
w granicach planu z zachowaniem ustalen pkt 2;

2) zakaz lokalizacji $mietnikéw w formie zadaszonych bokséw w pasach
drogowych drég publicznych;

3) nakaz realizacji $mietnikéw w formie zadaszonych bokséow
murowanych z elementami metalowymi w kolorze zieleni lub czerni,
lub w catosci wykonanych z elementéw metalowych w kolorze zieleni
lub czerni, z zastrzezeniem realizacji jednakowej formy w obrebie
terenu;

4) w ramach terenéw zabudowy ustugowej dopuszcza sie lokalizacje
$mietnikow w ramach bryty budynku;

5) dla poszczegélnych przestrzeni publicznych obiekty malej
architektury, takie jak tawki, kosze na $mieci, itp., winny by¢
wykonane z jednakowych materiatéw i przy zachowaniu jednolitej
formy;

6) w przypadku realizacji obiektdow handlowych ustala sie zakaz
lokalizacji $mietnikéw od strony przestrzeni publicznych.

2. Ustala sie nastepujgce zasady i warunki sytuowania tablic oraz
urzadzen reklamowych, ich gabaryty, standardy jako$ciowe oraz rodzaje
materiatéw budowlanych, z jakich mogg by¢ wykonane:

1) =zakaz lokalizacji tablic i urzadzen reklamowych o jaskrawej
kolorystyce, odbijajacych  swiatto, odblaskowych, projekcji
Swietlnych, elementow ruchu oraz Swiatta
o zmieniajacym sie natezeniu, btyskowego lub pulsujacego;

2) zakaz lokalizacji tablic reklamowych w postaci ptéciennych lub
foliowych banerdw;

3) zakaz umieszczania reklamy w formie oklejania i malowania
fragmentow elewacji;

4) dopuszcza sie stosowanie oSwietlonych oraz pod$wietlonych tablic i
urzadzen reklamowych zawierajacych informacje o prowadzonej
dziatalno$ci, z wytaczeniem przestrzeni publicznych w rozumieniu
ustalen § 11 ust.1;

5) zakaz lokalizacji tablic i urzadzen reklamowych na ogrodzeniach;

6) zakaz lokalizacji tablic reklamowych i urzadzen reklamowych na
budowlach oraz obiektach matej architektury, z wyjatkiem stupéow
ogtoszeniowych  oraz  reklam  stanowiacych  wyposazenie
przystankéw transportu publicznego;




7) w zakresie sytuowania tablic i urzadzen reklamowych w formie
obiektow wolnostojacych ustala sie:

a)

b)

c)

d)

g)

h)

j)

k)

m)

zakaz lokalizacji na terenach oznaczonych symbolem MN, MW,

U/KP, ZP/US, ZP, ZD, W, KDGP, KDZ, KDL, KDD, KDW, KDP,

KDPL, K-P, KP,

zakaz lokalizacji na terenach 20U, 21U, 22U od strony terenu

2KDGP, 10KDL,

zakaz lokalizacji wolnostojacych tablic i urzadzen reklamowych

o wysokosci wiekszej niz 3,0m, liczonej do najwyzej potozonego

elementu, biorgc pod uwage czes¢ konstrukcyjng i reklamowg, z

uwzglednieniem ustalen lit. |,

zakaz lokalizacji w obrebie skrzyzowania w odlegto$ci mniejszej

niz 25 m od granicy pasa drogowego,

dopuszcza sie realizacje wolnostojacych tablic i urzadzen

reklamowych wytacznie

w formie szyldéw bedacych informacja o prowadzonej na

nieruchomosci dziatalno$ci,

nakaz posadowienia w sposdb trwale zwigzany z gruntem, na

konstrukcjach stupowych ze stali ocynkowanej, aluminium lub

materiatéw podobnych, o przekroju kota lub kwadratu i

kolorystyce szarej lub czarnej,

nakaz lokalizacji w strefach wjazdowych na nieruchomos¢ i

posadowienia réwnolegle do linii ogrodzenia oraz ulicy, z ktdrej

obstugiwana jest nieruchomos¢,

w przypadku ekspozycji 2 stron tablicy lub urzadzenia

reklamowego do przestrzeni publicznych nakaz realizacji

reklamy jako dwustronnej lub przestoniecia tytu konstrukcji

jednolita ostong w kolorze szarym,

format pojedynczej tablicy i urzadzenia reklamowego winien

zachowac proporcje 2:1 (szerokos¢ do wysokosci),

w przypadku konieczno$ci usytuowania wiecej niz 2

wolnostojacych tablic i urzadzen reklamowych w granicach

terenu ustala sie nakaz stosowania zintegrowanych tablic,

zakaz lokalizacji tablic i urzadzen reklamowych o konstrukcji

typuV;

dopuszcza sie realizacje pylonéw reklamowych w terenach

oznaczonych symbolem 1MW/U, 9U, 10U, 29U, 1U/P, 1ZP/US o

catkowitej wysoko$ci:

- pylony na stupach do 15 m,

- inne o wysokosci nie przekraczajacej potowy wysokosci
zabudowy ustalonej w terenie;

dopuszcza sie realizacje tablic i urzadzen reklamowych innych

niz szyldy w terenie oznaczonym symbolem 3MN na

nastepujacych zasadach:

- nakaz sytuowana krawedzi ekspozycyjnej reklamy w
odleglosci 10 m od linii rozgraniczajacych drogi,

- nakaz umieszczania w odstepach 20m od siebie (z
tolerancja do 10%)
i prostopadle do osi drogi,

- nakaz stosowania formatu o wysokosci 2,34m i szerokosci
5,08m (12m?2),

- nakaz lokalizacji tablic i urzadzen reklamowych o catkowitej
wysokosci
(z tolerancja do 10%) od poziomu terenu wraz z
konstrukcja 3,7m,

- zakaz umieszczania dodatkowych elementéw reklamowych
zwiekszajacych powierzchnie reklamowa tj. ambientow,

- obowiazuja ustalenia lit. f, h, k;

8) w zakresie sytuowania tablic i urzadzen reklamowych na budynkach
ustala sie:

a) dopuszcza sie umieszczanie tablic i urzadzen reklamowych
wytacznie w formie szyldéw bedacych informacja o prowadzonej na
nieruchomosci dziatalnosci,

b) zakaz umieszczania powyzej parteru oraz na $cianach szczytowych,

c¢) zakaz umieszczania na dachach,




d)

e)

g)

h)

j)

zakaz umieszczania w oknach na calej elewacji budynku, z
wyijatkiem witryn lokali ustugowych z zastrzezeniem ustalen lit. g,
zakaz lokalizacji tablic i urzadzen reklamowych w sposéb
prowadzacy do przestaniania tacznie wiecej niz 25% powierzchni
parteru danej elewacji,

nakaz umieszczania tablic i urzadzen reklamowych ptasko na
elewacji lub w witrynie lokalu (max. 25% powierzchni witryny) badz
na wysiegnikach,

w przypadku sasiedztwa kilku tablic i urzadzen reklamowych
réwnolegtych do lica budynku nakaz umieszczania ich na réwnym
poziomie wzgledem siebie, nad witrynami z uwzglednieniem ustalen
lit. h lub w $wietle witryny z uwzglednieniem ustalen lit. f,

na budynkach parterowych dopuszcza sie sytuowanie tablic i
urzadzen reklamowych w $wietle attyki wylacznie w formie
rozwigzan systemowych pozwalajacych na wymiane tresci reklamy,
w przypadku realizacji wysiegnikow ustala sie:

— nakaz sytuowania na jednej wysokosci oraz o jednakowej
dtugo$ci ramienia, w ramach budynku lub zespotu
budynkoéw, w odlegtosci maksymalnie 80cm od elewacji do
kranca wysiegnika,

— nakaz umieszczania tablic i urzadzen reklamowych na
wysiegnikach w taki sposéb aby dolna ich konstrukcja
umieszczona byta na wysokos$ci wiekszej niz 2,5m nad
poziomem terenu,

dla terenéw oznaczonych symbolem MW w obrebie jednego
budynku dopuszcza sie umieszczanie tablic i urzadzen reklamowych
na nastepujacych zasadach:

— usytuowanie w strefie wejsciowej do budynku, na wysokosci
nie przekraczajacej linii zadaszenia wejscia, o jednakowej
szerokosci nie przekraczajacej 50 cm i w jednej linii pionowej,

— nakaz stosowania jednolitego materiatu i sposobu montazu,

— nakaz stosowania zintegrowanych tablic w przypadku
usytuowania wiecej niz 3 tablic czy urzadzen reklamowych.

3. Ustalenia zawarte w ust 2 nie dotyczg tablic i urzadzen reklamowych
bedacych elementem systemu informacji i identyfikacji turystycznej
miasta.

4. Ustala sie nastepujgce zasady i warunki sytuowania ogrodzen, ich
gabaryty, standardy jakoSciowe oraz rodzaje materiatéw budowlanych, z
jakich moga by¢ wykonane:

1

2)

3)

4)

dopuszcza sie grodzenia terendw, z wyjatkiem terenéw oznaczonych

symbolem MW, 20U, 21U, 22U, 2ZP/US, 1ZP, 2ZP, 1KP/ZP, KP, K-P

z uwzglednieniem ustalen § 7 ust. 8;

zakazuje sie stosowania ogrodzen z elementéw drewnianych,

prefabrykatow betonowych oraz siatki ciggnionej od strony drég

publicznych, gtéwnych ciagéw pieszych, terendw oznaczonych

symbolem US, ZP/US, ZP, 1KP/ZP, KDP, K-P;

nakazuje sie dostosowaé¢ odcinki wyodrebniajacych sie ciggéw

ogrodzen wzdtuz drég w zakresie jednakowej wysokosci (z tolerancja

+/- 15cm) oraz wspoélnych lub jednorodnych cech architektonicznego

uksztattowania i materiatu;

ustala sie wysoko$¢ ogrodzen od strony drég publicznych, gtéwnych

ciagébw pieszych oraz terenéw oznaczonych symbolem US, ZP/US,

ZP, 1KP/ZP, KDP, K-P:

a) dla terené6w oznaczonych symbolem: MN, Uo, Uk, U/P - nie
wiekszg niz 1,5 m,

b) dla pozostatych terendéw nie wieksza niz 1,2 m.




ZESTAWIENIE

Lp. ZAPISY W MPZP ILOSC MPZP
1. Nie ma zakazdw ani ograniczen 5
2. Ogodlne regulacje np. dopuszczenie lub zakaz 11
3. Szczegotowe regulacje 13
4. Szczegotowe regulacje wg nowych standardow 1
RAZEM 30
ZESTAWIENIE

regulacji prawnych w mpzp
(udzial procentowy w powierzchni miasta)

M nie ma zakazow ani
ograniczen

B ogdlne regulacje, np.
dopuszczenie lub
zakaz

m szczegélowe regulacje




I1.
SCHEMATY

1. SCHEMAT NR 1 - Kierunki prawne do formutowania polityki reklamowej gminy
2. SCHEMAT NR 2 - Kierunki polityki reklamowej Gminy
3. SCHEMAT NR 3 - Kierunki dziatan



SCHEMAT NR 1 - Kierunki prawne do formulowania polityki reklamowej Gminy

DZIALtANIA OBOWIAZKOWE

DZIALtANIA FAKULTATYWNE

Wybodr mozliwych dziatan prawnych

Przepisy dotychczasowe i nadal obowigzujgce

Skorzystanie z delegacji wprowadzonych ustawa
,krajobrazowg”

Podstawa ksztattowania przestrzeni reklamowej — zasady umieszczania reklam

Prawo miejscowe:

Prawo miejscowe:

e uchwata w sprawie zasad i warunkow sytuowania
obiektow matej architektury, tablic reklamowych i
urzadzen reklamowych oraz ogrodzen, ich gabarytow,
standarddw jakosciowych oraz rodzajéw materiatow
budowlanych, z jakich mogg by¢ wykonane - dotyczy:
catego obszaru gminy

® miejscowe plany zagospodarowania
przestrzennego - dotyczy: 75,78% miasta
objetych ustaleniami

e uchwaty Rady Miejskiej i zarzagdzenia Prezydenta
Miasta dotyczgce gospodarowania mieniem
miasta (budynki, place, drogi gminne)

Proces umieszczania reklam

1. Ustalenie wtasciciela obiektu lub terenu, na ktérym chce sie umiescié¢ reklame.
Ustalenie zasad lokalizacji reklamy wynikajgcych z prawa miejscowego oraz ochrony konserwatorskiej.

3. Uzyskanie odpowiedniej zgody wtasciciela obiektu lub terenu wraz z ustaleniem warunkéw umowy, w tym opfat,
w zaleznosci od miejsca lokalizacji.

4. Sporzadzenie projektu reklamy uwzgledniajgcego wytyczne z dokumentow okreslonych w pkt. 2i 3.

5. Uzyskanie pozwolenia ze strony wojewddzkiego konserwatora zabytkéw na umieszczenie reklamy na obiekcie
lub w obszarze wpisanym do rejestru zabytkdow.

6. Dokonanie formalnosci w starostwie powiatowym (uzyskanie decyzji pozwolenia na budowe lub dokonanie

zgtoszenia reklamy).

e optata za umieszczenie reklam na obiektach i
terenach (wg uchwat Rady Miejskiej lub ustalona
indywidualnie przez wtasciciela obiektu lub
terenu)

e opfata za umieszczenie reklam w pasie drogowym
wg uchwaty Rady Miejskiej o ustaleniu stawki za
zajecie pasa drogowego gminnych drdg lub optaty
ustalone przez innych zarzagdcow drég

e prawo wtascicielskie - Kodeks cywilny, Kodeks wykroczen

e Powiatowy Inspektor Nadzoru Budowlanego — samowole
budowlane na wszystkich obiektach

e Wojewddzki Konserwator Zabytkéw - samowole
budowlane na obiektach zabytkowych

Optaty

e optata za umieszczenie reklam na obiektach i terenach (wg
uchwat Rady Miejskiej lub ustalona indywidualnie przez
wtasciciela obiektu lub terenu)

e opfata za umieszczenie reklam w pasie drogowym wg
uchwaty Rady Miejskiej o ustaleniu stawki za zajecie pasa
drogowego gminnych drég lub innych zarzagdcow

e wprowadzenie regulacji w postaci dodatkowej optaty
reklamowej od umieszczenia tablic reklamowych lub
urzadzen reklamowych

Egzekucja prawa

e prawo wtascicielskie - Kodeks cywilny, Kodeks wykroczen

e decyzje wydawane przez Prezydenta Miasta ustalajgce
wysokos¢ kary pienieznej oraz obowigzek dostosowania
tablicy reklamowej lub urzgdzenia reklamowego do
przepisdw uchwaty, albo usuniecia tablicy lub urzgdzenia

e kary pieniezne za niewykonanie ww. decyzji



SCHEMAT NR 2 - Kierunki polityki reklamowej Gminy

POLITYKA
CEL I KIERUNKI DZIAELAN

C 0 ooaanawsteene )

DZIALANIA WSTEPNE
2013-2016

wykonanie inwentaryzacji Rynku - 2013
wykonanie inwentaryzacji obszaru wpisanego do rejestru zabytkow - 2014
inwentaryzacja reklam na gruntach i nieruchomosciach miejskich - 2015-2016

inwentaryzacja reklam w pasie drogowym 2015-2016

YV V V

Y

ZDEFINIOWANIE PRZYCZYN ZLEGO STANU PRZESTRZENI:

Obecny stan przestrzeni, to efekt wieloletnich zaniedban w réoznych ptaszczyznach i marginesowego traktowania procesu
umieszczania urzadzen reklamowych, przy stale rosnacej pozycji reklamy jako $rodka wyrazu wizualnego niezbednego w grze rynkowej.
Przyczyn zatem nalezy szukac nie tylko w braku doskonatego prawa, ale w nieprzestrzeganiu okreslonych regut zwigzanych z niska
swiadomos$cia ich istnienia, braku poszanowania mienia publicznego, braku kontroli jednostek odpowiedzialnych za nadzdr nad reklamami
(wlascicielii zarzadcéw nieruchomosci, nadzoru budowlanego, wojewddzkiego konserwatora zabytkéw). Zta jako$¢ reklam jest rowniez
bezposrednio zwigzana z kondycja finansowa i niskim poziomem wrazliwoS$ci estetycznej zleceniodawcéw i twércow reklam .

POWOLANIE
ZESPOLU DS. ESTETYKI MIASTA ORAZ WDRAZANIA
NARZEDZI OCHRONY KRAJOBRAZU W SWIDNICY

SPRECYZOWANIE CELU JAKI CHCEMY OSIAGNAC:

Nadrzednym celem , ktéry przySwieca wszystkim dziataniom jest uzyskanie przyjaznej, pieknej przestrzeni miejskiej, w ktorej reklamy beda
dopelnieniem lub akcentem honorujacym walory historyczne i krajobrazowe miasta.
Dla uzyskania powyzszych rozwiazan, bedacych dobrym kompromisem pomiedzy estetyka a potrzebami wszystkich uzytkownikéw
przestrzeni publicznych, przyjeto zasade jednoczesnego tworzenia prawa i jego bezposredniego wdrazania,
w nierwszei koleino$ci na mieniu Miasta.

-

PRZYJECIE ZALOZEN:

1. Podstawa tworzenia zasad
rozmieszczenia reklam i ich
jakos$ci musi by¢ prawidtowa
ocena stanu przestrzeni
miasta tj. jakie obszary sa
zdegradowane, jakie i ile
podmiotéw obejma( skala
zjawiska ), stan i jako$¢ reklam,
stan prawny zwigzany z
procesem umieszczenia

2.Zasadno$¢ okreslenia
zakazéw umieszczenia reklam
lub ich znacznego ograniczenia
w poszczeg6lnych obszarach,
musi mie¢ uzasadnienie.

W tym celu wazne jest ustalenie
obszar6ow i budynkoéw, ktére
bezposrednio wptywaja na
wizerunek miasta, ktére s3
cenne z punktu widzenia
wartosci historvcznvch

3. Gwarancjg stworzenia
prawidtowych i skutecznych
mechanizméw umieszczania
reklam w przestrzeni miejskiej
jest prawidtowe
zidentyfikowanie wszystkich
uczestnikdw tego procesu i
stworzenie ogélno-dostepnej
bazy informacyjno -

ednkacvinei

4. 0 wizerunku zewnetrznym
miasta stanowig przestrzenie
publiczne, ktérymi sg gtéwne
drogi przejazdowe przez
miasto, skrzyzowania
koncentrujace uwage
przejezdzajacych, place i
skwery uzytkowane przez
mieszkancow, turystow i

.

DZIALANIA DEUGOFALOWE

Przygotowanie zasad i warunkéw sytuowania obiektéw
matej architektury i tablic reklamowych:
» opracowania dla Rynku

» cale miasto

A

i

SYNERGIA

OKRESLENIE KIERUNKOW DZIALAN

.

5.Z racji reprezentacyjnej roli,
jaka petni Rynek wraz z
otoczeniem, bedacy wizytéwka
Miasta i miejscem integracji
spotecznej mieszkancow oraz z
uwagi na jego warto$¢
historyczna (obszar historyczny
Swidnicy wpisany do rejestru
zabytkéw), szczegolna troska i
uwaga winna by¢ skierowana w

DZIALANIA BIEZACE
Wdrazanie zasad oraz wypracowanie sprawnych i
skutecznych mechanizméw wspoétdziatania:
» blok srédrynkowy, ptyta i pierzeje Rynku

» cate miasto

PONOWNA OCENA STANU PRZESTRZENI MIASTA 2017

=

PODJECIE DECYZJI W SPRAWIE KONIECZNOSCI PRZYSTAPIENIA DO UCHWALY
0 ZASADACH I WARUNKACH SYTUOWANIA OBIEKTOW MALE] ARCHITEKTURY, TABLIC I URZADZEN REKLAMOWYCH
ORAZ OGRODZEN, ICH GABARYTOW, STANDARDOW JAKOSCIOWYCH ORAZ RODZAJOW MATERIALOW BUDOWLANYCH,
Z JAKICH MOGA BYC WYKONANE



SCHEMAT NR 3 - Kierunki dzialan

DZIAtANIA DtUGOFALOWE
Ustalanie zasad i warunkow
umieszczania reklam

Opracowanie:
,KONCEPCJA ZAGOSPODAROWANIA
PRZESTRZENI RYNKU”
DLA MIASTA SWIDNICA

OGRODKI GASTRONOMICZNE —
. elementy matej architektury -
przestrzen — ptyta Rynku

| REKLAMY NA KAMIENICACH —
przestrzen — pierzeje Rynku

Opracowanie:
,KONCEPCJA ARCHITEKTONICZNA FORM

REKLAM WRAZ Z ICH LOKALIZACJA W BLOKU
SRODRYNKOWYM”

Opracowanie:
,STUDIUM KRAJOBRAZOWE

NAJWAZNIEJSZYCH PRZESTRZENI MIEJSKICH
DLA MIASTA SWIDNICA”

Utworzenie strony internetowe;j:
. o cele informacyjne,
e cele edukacyjne

Okreslenie nowych zasad w miejscowych

. planach zagospodarowania przestrzennego —

0s$. Mtodych, Zawiszow

Konsultacje spoteczne na
etapie wytozenia miejscowego
planu zagospodarowania
przestrzennego

| |
SYNERGIA
_SYNE

BIEZACE DZIALANIA

Wdrazanie zasad

przyjecie zasad i uzgodnienie z Wojewaédzkim
Konserwatorem Zabytkodw,

konsultacje z podmiotami gospodarczymi (2016-
2017),

sukcesywne wdrazanie rozwigzan w 2017

przyjecie i uzgodnienie zasad z Wojewddzkim
Konserwatorem Zabytkow,

przygotowanie katalogu rozwigzan dla wiascicieli
kamienic,

przygotowanie listdw intencyjnych,

wspotpraca z wtascicielami kamienic

i zarzgdcami w celu wdrozenia rozwigzan,
podjecie dziatarn nakazowo-prawnych w celu
usuniecia samowoli

zlecenie projektéw zawiesi, potykaczy, tablic
zintegrowanych,

wspotpraca z najemcami lokali w celu wdrozenia
nowych form reklamy,

podjecie dziatan nakazowo-prawnych w celu
usuniecia samowoli

przyjecie wnioskéw wynikajacych z opracowania,
wykonanie projektéw zagospodarowania
przestrzeni publicznych —w miejscach
wymagajacych szczegdétowego opracowania,
konsultacje ze Srodowiskiem przedsiebiorcow i
firmami reklamowymi,

wdrozenie na mieniu Miasta do 2017 roku

Utworzenie i aktualizowanie zaktadek, m.in.:

przewodnik po przepisach prawa,
zasady umieszczania reklam — przepisy
obowigzujace,

galeria dobrych praktyk,

konkursy na reklame, witryne,

murale

Niezalezne cykliczne dziatania

staty monitoring i biezace interwencje Strazy
Miejskiej oraz jednostek zarzadzajgcych mieniem
miasta w sprawach samowolnie umieszczanych
reklam,

wypracowanie zasad wspoétpracy z organami
uczestniczgcymi w procesie umieszczania reklam
w przestrzeni miejskiej (WKZ, Starostwo
Powiatowe, PINB) oraz z zarzgdcami
nieruchomosci,

nawigzanie wspotpracy z Zarzagdcami drég
publicznych (GDDKIiA, DSDiK, SDPS w granicach
miasta) oraz z wtascicielami obiektéw w obszarze
Rynku w celu wdrozenia nowych form reklam,
sukcesywne podejmowanie dziatan egzekucyjnych
w celu usuniecia samowolnie umieszczanych
reklam



I11.
RYSUNKI - W SKALI POWIEKSZONE]

Rys. nr 4. Studium krajobrazowe najwazniejszych przestrzeni miasta
Swidnica - plansza - zakres drég, skrzyzowan i placéw objetych opracowaniem

Rys. nr 5-6. Studium Kkrajobrazowe najwazniejszych przestrzeni miasta
Swidnica - plansze - analiza obszaru i nasycenie reklam oraz analiza obszaréw
zdegradowanych

Rys. nr 7-8. Studium krajobrazowe najwazniejszych przestrzeni miasta
Swidnica -wnioski

Rys. nr 9-10. Przyklad - inwentaryzacja i wytyczne dla obszaru
skrzyzowania: ul. Szarych Szeregow - ul. Przemystowa

Rys. nr 11-12. Przyklad - inwentaryzacja i wytyczne dla obszaru
skrzyzowania: ul. Wroctawskiej - ul. 1 Maja

Rys. nr 14. Koncepcja zagospodarowania przestrzeni Rynku dla miasta
Swidnica
Rys. nr 23. 1 23a. Przyklad ZASAD ROZMIESZCZENIA REKLAM NA ELEWAC]JI

wg koncepcji

Rys. nr 24. i 24a. Przyktad ZASAD ROZMIESZCZENIA REKLAM NA ELEWAC]I
wg koncepcji
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LOKALIZACJA LETNICH OGRODKOW GASTRONOMICZNYCH
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SCHEMAT LETNIEGO OGRODKA GASTRONOMICZNEGO
NA ROK 2016

ELEMENTY OGRODKA GASTRONOMICZNEGO:
s e e | [NIA OBOWIAZUJACA PARASOL

LINIA ZAKRESU PODESTU
%, DONICE

@ PARASOLE

OBSZARY LETNICH OGRODKOW GASTRONOMICZNYCH
W ROKU 2015
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ISTNIEJACE ELEMENTY REKLAMOWE NA ELEWACJI BUDYNKU

W OBREBIE POZIOMU PARTERU-DO WYSOKOSCI GZYMSU NAD PARTEREM
WSKAZANE DO USUNIECIA ,PRZEKOMPONOWANIA LUB ZMIANY FORMY

WG WYTYCZNYCH GRAFICZNYCH NA PLANSZY STANU ISTNIEJACEGO

w
§\ 7)) LOKALTAGIE ISTNEUCYCH STYLOGH 1 NOSNKOW DO ZACHOWANA
A

§ POSTULOWANE LOKALIZACJE DLA SZYLDGW | NOSNIKOW REKLAMOWYCH
7737 DOSTOSONANIEM DO TEKTONKI ZABYTKOWEGO BUDYNKU

MOZLINOSC ZAKLEJANIA SZYBWITRYN | PRZESZKLEN FOLIAMI
Z INFORMACJA REKLAMOWA ——-— JEDYNIE DO 15% ICH POWIERZCHNI !

” A + WSKAZANIE WARTOSCI POROWNAWCZYCH DLA LOKALIZACJI NOSNIKA
||||||| WSKAZANIE GRANICE LOKALIZACYJNE DLA NOSNIKA REKLAMOWEGO
e —  WSKAZANIE OSIE LOKALIZACYINE DLA NOSNIKA REKLAMOWEGO

NOSNIK PROSTOPADLY Z ZACHOWANIEM WSKAZANYCH GRANIC | 0S| LOKALIZACYINYCH
DOPUSZCZA SIE ABY DOLNA KRAWEDZ NOSNIKA BYLA DOSTOSOWANA

INDYWIDUALNIE DO PROJEKTU GRAFICZNEGO ZGODNIE Z ZALECENIAMI
KONSERWATORSKIMI —PISMO W/N.5183.1899.2015.JL Z DN.14.10.2015

LOKALIZACJA | PROJEKT NOSNIKA WYMAGA UZYSKANIA DECYZJI KONSERWATORSKIES
—WOJEWODZKIEJGO URZEDU OCHRONY ZABYTKOW —DELEGATURA W WALBRZYCHU
BUDYNEK ZNAJDUJE SIE W REJESTRZE ZABYTKOW

LOKALIZACJA | PROJEKT NOSNIKA WYMAGA UZYSKANIA DECYZJI POZWOLENIA NA BUDOWE,
W STAROSTWIE POWIATOWYM W SWIDNICY
BUDYNEK ZNAJDUJE SIE W REJESTRZE ZABYTKOW

PROJEKT BUDOWLANY NOSNIKA REKLAMOWEGO WINNA WYKONAC OSOBA Z ODPOWIEDNIMI
UPRAWNIENIAMI PROJEKTOWYMI

N-R

DLA LOKALI UZYTKOWYCH

POSTULOWANA FORMA POTYKACZA
0 UJEDNOLICONYCH GABARYTACH
| STYLISTYCE FORMY

INOZENA

1.SZYLDY NA ELEWACJI POWINNY SIE ODNOSIC WYLACZNIE DO DZIALALNOSCI PROWADZONEL W BUDYNKU
(A NIE PRODUKTOW OFEROWANYCH W DANYM LOKALU)
2.REKLAMA MOZE ZAWIERAC LOGO,NAZWE LUB GODZINY OTWARCIA FIRMY,INSTYTUCGJI CZY BIURA
3WYKLUCZA SIE, MOZLWOSCI LOKALIZACJI SZYLDOW Z WYKORZYSTANIEM PODSWIETLANYCH KASETONGW
4.57YLDY | NOSNIKI REKLAMOWE NALEZY UMIESZCZAC DO WYSOKOSCI GZYMSU NAD PARTEREM
5.MONTAZ SZYLDOW | NOSNIKOW REKLAMOWYCH NIE MOZE NARUSZAC,PRZESLANIAC LUB NISZCZYC
HISTORYCZNYCH ELEMENTOW WYSTROJU_ELEWACUI )
6.WYKLUCZA SIE, LOKALIZACJE SZYLDOW Z WYKORZYSTANIEM EKRANGW PLAZMOWYCH TYPU LED,
PODSWIETLANYCH KASETONOW ]
7WYKLUCZA SIE, MOZLWOSC ZAKLEJANIA SZYB WITRYN,OKIEN | PRZESZKLEN FOLIAMI POWYZEJ

PECNY TEKST W SPRAWIE ZASAD | WARUNKOW MONTOWANIA TABLIC | URZADZEN REKLAMOWYCH
ZOSTAL ZAWARTY W PISMIE WOJEWGDZKIEGO URZEDY OCHRONY ZABYTKGW DELEGATURA

W WALBRZYCHU Z DNIA 14.10.2015 ZNAK  W/N.5183.1899.2015.JK KTOREGO KOPIA

ZOSTALA DOLACZONA DO OPRACOWANIA PROJEKTOWEGO

ZDJECIE BUDYNKU—-STAN 06-2016

NOSNIK ROWNOLEGLY Z ZACHOWANIEM WSKAZANYCH GRANIC | 0S| LOKALIZACYUNYCH
KOMPOZYCJA | FORMA POWINNA WYNIKAC Z PROJEKTU GRAFICZNEGO ZGODNIE Z ZALECENIAMI
KONSERWATORSKIMI —PISMO W/N.5183.1899.2015.JL Z DN.14.10.2015

LOKALIZACJA | PROJEKT NOSNIKA WYMAGA UZYSKANIA DECYZJI KONSERWATORSKIES
—WOJEWODZKIEJGO URZEDU OCHRONY ZABYTKOW —DELEGATURA W WA!BRZYCHU
BUDYNEK ZNAJDUJE SIE W REJESTRZE ZABYTKOW

LOKALIZACJA | PROJEKT NOSNIKA WYMAGA UZYSKANIA DECYZJI POZWOLENIA NA BUDOWE,
W STAROSTWIE POWIATOWYM W SWIDNICY
BUDYNEK ZNAJDUJE SIE W REJESTRZE ZABYTKOW

PROJEKT BUDOWLANY ~ NOSNIKA REKLAMOWEGO WINNA WYKONAC OSOBA Z ODPOWIEDNIMI
UPRAWNIENIAMI PROJEKTOWYMI

Om m 2m 3m 4m
. — ARCHITEKTONICZNA PRACOWNIA PROJEKTOWA s.c.
Wﬁwwgm%@“ aa,.?ma m?ﬂ_ , Mim mma% Mikuta
58-100 Swidnica, Rynek 42/3, el /fax.(74) 856-87-71
e—mail:_archmik_xI@wp.pl www.architeki-mikula.pl
obiekt:
KONCEPCJA ZAGOSPODAROWANIA
PRZESTRZENI RYNKU DLA MIASTA SWIDNICY
adres: dz.nr 1997 Ocsvwooo%m&qsam%
Rynek  58-100 Swidnica
Inwestor: Gmina Miasto Swidnica

ul.Armii Krajowe] 49, 58-100 Swidnica

projektowat:

mqr inz.arch. Bogdan Mikufa

nr.ewid.upr.134/99/DUW, DOIA DS-0495

branza:
architektura

stadium:
koncepcja architekt.

skala: data:

1:50 | 06-2016

rys.nr

R-07

temat rysunku:

ZALOZENIA KOMPOZYCJI NOSNIKA-RYNEK  NR 3
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ISTNIEJACE ELEMENTY REKLAMOWE NA ELEWACJI BUDYNKU
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INOZENA

1.SZYLDY NA ELEWACJI POWINNY SIE, ODNOSIC WYLACZNIE DO DZIALALNOSCI PROWADZONEJ W BUDYNKU
(A NIE PRODUKTOW OFEROWANYCH W DANYM LOKALU)

2.REKLAMA MOZE ZAWIERAC LOGO,NAZWE LUB GODZINY OTWARCIA FIRMY,INSTYTUCJI CZY BIURA
3WYKLUCZA SIE MOZLIWOSCI LOKALIZACJI SZYLDOW Z WYKORZYSTANIEM PODSWIETLANYCH KASETONGW
4.57YLDY | NOSNIKI REKLAMOWE NALEZY UMIESZCZAC DO WYSOKOSCI GZYMSU NAD PARTEREM
5.MONTAZ SZYLDOW | NOSNIKOW REKLAMOWYCH NIE MOZE NARUSZAC,PRZESLANIAC LUB NISZCZYC
HISTORYCZNYCH ELEMENTOW WYSTROJU_ELEWACJI .

6.WYKLUCZA SIE, LOKALIZACJE SZYLDOW Z WYKORZYSTANIEM EKRANOW PLAZMOWYCH TYPU LED,

PODSWIETLANYCH KASETONOW )
7WYKLUCZA SIE, MOZLIWOSC ZAKLEJANIA SZYB WITRYN,OKIEN | PRZESZKLEN FOLIAI POWYZEJ

PECNY TEKST W SPRAWIE ZASAD | WARUNKOW MONTOWANIA TABLIC | E\NN%Nmz REKLAMOWYCH
ZOSTAL ZAWARTY W PISMIE WOJEWODZKIEGO URZEDY OCHRONY ZABYTKOW DELEGATURA

W WALBRZYCHU Z DNIA 14.10.2015 ZNAK  W/N.5183.1899.2015.JK KTOREGO KOPIA
ZOSTALA DOLACZONA DO OPRACOWANIA PROJEKTOWEGD

NOSNIK ROWNOLEGLY Z ZACHOWANIEM WSKAZANYCH GRANIC | 0S| LOKALIZACYUNYCH
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KONCEPCJA ZAGOSPODAROWANIA
PRZESTRZENI RYNKU DLA MIASTA SWIDNICY
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